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货物贸易进出口总值同比增长15.7%

北京地区前三季度进出口创历史同期新高
日前，记者从北京海关获悉，今年

前三季度北京地区（含中央在京单位，
下同）货物贸易进出口总值 2.78 万亿
元，其中出口 5177.4 亿元、进口 2.26 万
亿元，皆创历史同期新高。此外，北京
地区对除中国外的其他 20 个 APEC 成
员经济体进出口值达 1.15 万亿元，同
样创历史同期新高。

总体来看，今年前三季度北京地
区货物贸易进出口总值、出口值、进口
值 ，分 别 同 比 增 长 15.7% 、12.4% 、
16.4%，增幅均超两位数。

“今年以来，北京地区外贸持续向
优向好。”北京海关相关负责人介绍，
北京地区一、二、三季度进出口值分别

增长 6.8%、24.8%、14.5%。其中，出口
方面，一、二、三季度出口增速不断扩
大，分别为 0.03%、6.7%、29.2%；8 月、9
月出口均在 700 亿元以上，连创历史月
度新高。进口方面，一、二、三季度进
口分别增长 8.5%、29.0%、11.1%，保持
稳中有进态势。

向优向好，离不开各类经营主体
共同发力。从经营主体看，民营企业
增势尤为突出。前三季度，北京地区
民营企业进出口值 4641.7 亿元、同比
增长 46.4%，高于全国民营企业进出口
值增速 27.3 个百分点，占北京地区进
出口值的 16.7%，较去年同期提高 3.5
个百分点。国有企业进出口值 1.92 万

亿元、同比增长 14.0%，占北京地区进
出口值的 69.2%。外商投资企业进出
口值 3876.4 亿元，占北京地区进出口
值的 13.9%。

经营主体活力增强的同时，北京
地区与重点贸易伙伴的经贸往来也更
趋紧密。前三季度，北京地区对除中
国外的其他 20 个 APEC 成员经济体进
出口值 1.15 万亿元、同比增长 21.3%，
创历史同期新高。其中，集成电路等
机电产品带动出口增长 16.2%。

出口、进口皆创历史新高的背后
是开放通道和开放平台的支撑。前三
季度，通过首都国际机场、大兴国际机
场“双枢纽”口岸合计进出口值 6398.3

亿元、同比增长 14.2%。北京经济技术
开发区进出口值 1821.1 亿元、同比增
长 32.1%。天竺综合保税区进出口值
924.5亿元、同比增长 3.5%。

从北京地区出口的产品类别看，机
电产品占比超六成，集成电路、电脑及
其零部件出口值翻倍增长。数据显示，
前 三 季 度 ，北 京 地 区 机 电 产 品 出 口
3167.7 亿元、增长 24.8%，占同期北京地
区出口的 61.2%，占比较去年同期提高
6.1个百分点。其中，集成电路、电工器
材、汽车、电脑及其零部件出口分别增
长 144.2%、37.0%、38.9%、169.5%，合计
拉动北京地区出口增速 10.8个百分点。

本报记者 鹿杨

本报讯（记者 张群琛）刚刚结束的
周末，北京市部分高校以及通州区中小
学的师生走进北京艺术中心音乐厅。
为播撒艺术的种子、润泽莘莘学子，捷
杰耶夫率领马林斯基交响乐团，为青少
年观众们带来了一场分量十足的公益
音乐会。19 时 30 分，当指挥大师瓦莱
里·捷杰耶夫带着他标志性的指挥棒走
上舞台，全场响起热烈的掌声，在一个
多小时的时间里，八首中外经典名曲次
第绽放，这座大运河畔的“文化粮仓”成
为了学生们的美育大课堂。

音乐会在李劫夫《我们走在大路
上》的熟悉旋律中开场。当这首几代中
国人都耳熟能详的乐曲从俄罗斯名团
指尖流淌而出，令人倍感亲切的旋律瞬
间拉近了大师名团与听众的距离。随
后，柴科夫斯基《胡桃夹子》选段把大家
带入缤纷的童话世界；德彪西《牧神午
后前奏曲》则展现了乐团细腻的一面。
长笛独奏在寂静中悠然响起，弦乐与竖

琴如薄雾般笼罩，印象派的斑斓光影令
全场屏息。紧接着，门德尔松《仲夏夜
之梦》谐谑曲的轻盈跳跃，小约翰·施特
劳斯《蝙蝠》序曲的欢快节奏，让音乐厅
里洋溢起轻松愉悦的氛围；普罗科菲耶
夫《三桔爱》进行曲妙趣横生，斯特拉文
斯基《火鸟组曲》选段中所呈现的静谧
神秘与辉煌轰鸣形成巨大反差，让年轻
的听众们真切感受到了交响乐团音色
的千变万化。

音乐会的最后一首曲目是拉威尔
的《波莱罗》。军鼓从极弱开始敲击，同
一个旋律在不同乐器间反复轮转、层层
堆叠，音色越来越丰富，音量越来越宏
大，全场观众在循序渐强中凝神等待。
当最后一个和弦轰然落下，音乐厅瞬间
被掌声淹没，经久不息的喝彩中，捷杰
耶夫与马林斯基交响乐团的演奏家们
一次次起身致意。

音乐会结束后，许多高校学子难掩
兴奋之情，“现场聆听捷杰耶夫与马林

斯基交响乐团公益演出，磅礴管弦乐直
击人心。乐章婉转又雄浑，乐手配合行
云流水，指挥演绎极具张力。置身音乐
厅，沉浸式感受古典音乐的独特魅力，
体会艺术蕴含的力量，这场视听盛宴令
人难忘。”来自北京服装学院的小王在
听完音乐会后激动地说道。

中国音乐学院管弦系的陈同学则
表示：“作为音乐专业的学生，今天来听
马林斯基交响乐团的公益演出，我收获
很大。顶尖乐团的音色、声部配合和对
作品的理解都让我学习到很多，也让我
更体会到艺术服务大众的意义。”

北京联合大学特殊教育学院的王
同学说道：“我们是北京联合大学特殊
教育学院的盲生。久闻捷杰耶夫的大
名，今天第一次现场聆听，十分震撼。
虽看不见台上的神态动作，但我们从乐
声里读懂了乐曲的情感。乐团成员配
合默契，让同为音乐学习者的我们深深
体会到台上一分钟，台下十年功。这场

音乐会激励我们坚守热爱，刻苦努力，
奋勇前行。”

公益音乐会后，捷杰耶夫高度称赞
了北京艺术中心优越的硬件条件及声学
水准，更对台下的青年学子表达了期待：

“这座音乐厅不只是留给未来后辈的，更
重要的是当下这一代听众，要好好享受
在这里聆听高品质音乐会的时刻。”

从 11 月 3 日、4 日在国家大剧院音
乐厅的“罗密欧与朱丽叶”与“不朽传
奇”两场音乐会，到 6日至 8日与国家大
剧院联合在北京艺术中心歌剧院连演
四场普契尼经典歌剧《托斯卡》，再到周
末这场面向青年学子的公益演出，在为
期一周的时间里，捷杰耶夫与马林斯基
剧院以连台好戏回馈北京观众，丰盈的
演出安排尽显大师的满腔诚意。这场
特意为青少年听众准备的公益演出，更
为此次捷杰耶夫与马林斯基剧院在国
家大剧院的系列演出画上了温馨圆满
的句号。

“文化粮仓”变成美育课堂
捷杰耶夫携手马林斯基交响乐团带来公益音乐会

网店直播、广告、效果图皆由AI“操刀”——

虚拟展示上线 真实感还重要吗

距离“双11”还有一天，消费狂欢渐入高潮。今年，AI（人工智能）
第一次全面进场：它生成广告图、算优惠、当客服。

AI带来的效率红利真实可见——中小商家有了视觉生产线，消费
者从凑单“奥数”中解放，咨询“洪峰”有了缓冲。但摩擦同样存在——
看图购物丢了实物锚点，找到人工客服变成了一种技巧，算出的优惠
被卡在隐性规则上。在商家追求效率与消费者追求真实之间，AI应用
该如何找到平衡点？

争议
AI生成广告带来视觉失真

“大妈，你这是咋回事啊？”“我用
的可是××面膜。”“老天爷，我也要赶
紧去买几盒。”

蕾蕾怎么也没有想到，在“双 11”
期间会看到以AI漫剧形式传播的广告
视频。画面里，空乘正与旅客大妈对
话，大妈脸上的面膜像外星科技似的
闪闪发光。仔细一看，视频页面详情
添加了“含AI生成内容”的标签。

“太假了，这面膜广告的效果，一
惊一乍的。”蕾蕾完全无法接受这样的
AI广告宣传方式，“以前这个品牌还会
请真人明星拍广告，现在居然用了AI
生成视频。难道商家真的认为消费者
看这种视频就会购买产品吗？”

在电商平台，记者搜索服装、家具
等热门品类，都能看见使用AI生成的
广告图片、视频。这些视觉内容，有的
会在详情页进行 AI 标注，有的却没
有。记者下载了一些未进行AI标注的
童装广告图片和视频，使用国家反诈
中心 App 的 AI 内容鉴定功能进行检
测，结果均为“含AI生成合成”。

记者发现，该店铺在直播时重复
演示的视频，使用效果过于夸张，龟裂
严重的皮革表面，使用修复膏后光亮
如新。直播视频页面没有明显的AI标
注，记者录屏后使用国家反诈中心App
检测，鉴定为“含AI生成合成”。

大量的需求催生了海量供给，在
社交平台上能看到很多AI视觉内容供
应商的广告。AI图片生成相对简单，
目前已有许多网站可以快捷生成图
片，让 AI 模特穿上客户想展示的服

装。按照某网站报价，包年费用 2999
元，到账 50000 点数，每张图需要 3 个
点数。

AI视频内容供应商的报价按照视
频质量有区分，有供应商给出的产品
宣传片报价是——入门级每秒20元到
40元起，专业级每秒50元到80元起。

传统影视行业从业者小李告诉记
者，传统广告业的成本考量因素很多，
除了制作成本，还有投放成本等。制
作成本中，有很大一部分还是人员劳
务。人员劳务中，又有很大一部分是
演员劳务。“传统广告业就制作成本来
说，如果是一个10秒钟的广告，入门级
制作水平，不请明星，粗略估算机器设
备、人员劳务，全算下来大约5万元。”

红利
AI让厂商效率提升成本下降

“世界超市”义乌，比普通消费者
更早感受到“双11”的热潮。在众多忙
碌的身影中，卓恒珠宝负责人林沐昀
既普通又特殊，他是义乌众多普通创
业者中的一员，特殊在于今年“双11”，
他使用 AI 技术主导产品视觉效果输
出，让传统视觉制作环节中的两大难
题——效率和成本——迎刃而解。

项链、耳钉等“钩钩挂挂”，对视觉
效果要求美观、精确，因为属于时尚行
业，所以更新极快。“我们公司一个月
上新就有 1000款左右，以往每年视觉
效果这一块的投入少说都得有三五百
万。”这让林沐昀一直很苦恼，传统视
觉拍摄物理限制多，要考虑棚拍还是
外景，要考虑模特是否合适，还要考虑
制作周期。“传统模式出图，少则要等
一个月，多则要等两个月。我有时候

跟视觉供应商开玩笑，‘等你拍完，我
这批新品都过时了’。”

林沐昀找到数字领域的合作伙
伴，详细说明了饰品这个垂直细分市
场的需求，经过反复磨合，2026 年夏
天，全新的AI解决方案问世。林沐昀
把这个专用AI解决方案形容为“硅基
员工”，它完全改变了公司视觉效果制
作的逻辑。“碳基员工”（视觉部门人
员）在工作的 8小时内，把要上新的饰
品用手机简单拍照，然后在下班前把
图片素材和需求交给AI。晚上，“碳基
员工”自由支配休息时间，“硅基员工”
完成视觉制作。第二天一早，“碳基员
工”上班收获“硅基员工”交付的视觉
成果。

专用AI解决方案精准匹配饰品企
业的需求，林沐昀欣喜地说：“视觉输
出的效率提升90%以上，成本直降90%
以上。今年‘双 11’的营业额，截至目
前，差不多是往年的三倍。”

消费者关于“AI 视觉失真”的反
馈，林沐昀冷静面对，“我自己也经历
过通用AI模型失真的问题，消费者对
不精确、不美观的视觉产生不满情绪，
这非常正常。”

边界
别让过度美化抵消技术收益

消费者小齐在“双 11”期间浏览
商品，会很自然地排斥那些粗制滥造
的AI效果图、视频，“我目前还不能接
受那种一眼假的AI图，如果有一天能
做到肉眼无法分辨，那我无话可说。”

更多消费者认为，电商领域在应
用AI时，应当守住一些边界。宝妈多
多说：“我不认为所有的电商产品都

可以用AI生成图片、视频。像我比较
关注的童装，现在‘AI小孩’当模特越
来越多，满脸假笑，看着有点恐怖。”

“农品字典”CEO魏书彬表示，AI
就像一个机器伙伴，把视觉等技术要
求比较高的岗位门槛降低了。从实
践角度，生成视觉产品以前可能更多
的是与人交流，现在是比较多地管理

“机器”。“对消费者来说，其实也是在
购物过程中学习人机交互。”

在生产端从业者看来，AI 始终是
一个工具。“我们公司自己 AI 部门的
口号是——让人成为人，让工具成为
工具。”林沐昀说，工具有优有劣，制
造的产品也有好有坏，各个平台正在
逐步淘汰那些确实缺乏美感的 AI 视
觉产品，“我认为这需要时间去慢慢
消化，选择权在消费者手上，把优胜
劣汰的过程交给市场。最后，一切会
回归最原始的欲望——为美买单。”

北京商业经济学会常务副会长
赖阳认为，AI 会进一步削弱大企业
在商品展示上的投入优势，让中小
商家甚至个人有更多凭借创意发展
的机会。专业团队的价值，也会从
常规制图更多转向创意设计，为不
同 消 费 人 群 设 计 有 特 色 的 商 品 展
示。同时他也强调，真实的商品细
节和买家反馈，是电商建立长期信
任的基础。AI 过度美化商品，造成
展示效果与实物反差过大，由此引
发的退货、纠纷和客户流失，可能抵
消制作成本降低带来的收益。“AI 应
当帮助消费者更方便地了解商品、
作出选择，如果虚构商品品质、编造
买家体验，即使标注了使用 AI，仍须
承担虚假宣传责任。”

本报记者 孙毅

本报社会观察

通州消防走进北京环球度假区

“火焰蓝”方阵领航花车巡游

本报讯（记者 王乙晴）“各位游
客，今天是 11 月 9 日——全国消防
日。北京环球度假区‘超无限世界’
再次迎来我们身边的城市消防安全
守护者。和平年代，他们是最美的

‘逆行者’；灯火万家，他们是最稳
的‘守夜人’！”伴随着园区激昂的
主题配音，一场以“全民消防、生命
至上——提高自防自救能力”为主
题的特别版消防花车大巡游在北京
环球度假区好莱坞大道燃情启幕。

昨日下午 14时 30分，北京环球
度假区好莱坞大道两侧早已挤满驻
足等候的游客，大家翘首以盼，等候
今日最精彩夺目的“火焰蓝”方阵登
场。伴随着现场热烈的氛围，园区大
门缓缓开启，北京市通州区消防救援
局的消防员领航方阵重磅亮相，正式
拉开本场花车巡游的序幕。消防员
们身着特种救援服、灭火战斗服、抢
险救援服、春秋常服，身姿挺拔、精神
抖擞，步伐铿锵整齐，目光坚定从容，
昂扬饱满的精神面貌尽显新时代消
防救援队伍的过硬作风，将和平年代
逆行者的责任与担当，生动展现在每
一位游客面前。

方阵之后，重型消防装备车队依
次亮相：大力消防车、抢险救援车、高
喷车、68米登高平台车、22米云梯多
功能城市主战车整齐列队，鲜红车体
搭配醒目的消防标识，在阳光下熠熠
生辉，如同整装待发的钢铁卫士。紧
随其后的还有来自北京环球度假区
的微型消防站车辆以及团队成员们，
他们着装规范、列队整齐，展现出北
京环球度假区常态化消防安全值守、

应急处置的专业素养，作为园区消防
安全第一道防线，彰显责任与担当。
车内消防员们探出车窗，面带热忱笑
容向沿途游客挥手致意，温暖又有力
量。现场掌声、欢呼声此起彼伏，“蓝
朋友好帅！”的赞叹声不断响起，游客
纷纷举起手机定格这一幕震撼又暖
心的画面。

巡游队伍一路向前，所到之处皆
是焦点。缤纷欢乐的园区场景与庄
重威武的“火焰蓝”交相辉映，勾勒出
一道独一无二的风景线。沉浸式的
巡游形式打破传统消防宣传的刻板
印象，让游客近距离一睹消防员风
采、直观认识各类消防救援装备，在
轻松欢乐的氛围里感受消防力量。

“学一些消防知识、会一项自救
技能、查一处身边隐患。”巡游途中，
消防宣传同步铺开。现场工作人员
通过宣传展板、知识手册、宣传折页，
向游客普及消防安全要点，引导大家
主动排查身边火灾隐患，掌握基础自
救技能，自觉远离易燃易爆危险品，
不堵塞疏散通道、安全出口，养成安
全用火用电的良好习惯。一句句通
俗易懂的提示，随着巡游队伍传递到
园区各个角落，推动消防安全理念入
脑入心。

此次消防花车巡游，是通州消防
推进全民消防安全素质提升行动的
生动实践。消防员昂扬向上的精神
风貌、忠诚可靠的守护者形象，拉近
了消防队伍与广大群众的距离，引导
大家认识到：每消除一处隐患，就少
一分火灾风险；每掌握一项技能，就
多一分安全保障。

大白菜批发价每斤0.3元至0.5元
今冬大白菜真卖出“白菜价”

立冬囤冬储大白菜已成为历史，
如今大白菜日日鲜供。昨日，记者现
场探访首都菜篮子新发地，发现今冬
大白菜真“白菜价”，批发价在 0.3元
至0.5元每斤，处于历史低位。

上午 8时许，白菜交易区已经度
过了一天最忙碌的时刻，一辆辆货车
整齐排列，大白菜也被打包好，等待
着采购商的到来。

“我家的大白菜，来自河北唐山玉
田，今年的白菜丰收，价钱要比往年低
一点，虽然便宜，但是质量还是杠杠
的！”白菜批发商户黄金芝告诉记者，
去年这个时候白菜的批发价大概在
0.6元至0.7元每斤，今年太便宜了。

黄金芝这两年接了父亲的班儿，
继续在市场卖白菜。她还记得小时
候跟着父亲在市场里玩，到了冬季老
北京人还习惯冬储大白菜。“不少叔
叔阿姨、爷爷奶奶们，骑着三轮车来
新发地，一买一大车，车水马龙的，特
别有烟火气。”黄金芝说，那时候老百
姓爱买“毛菜”，就是从地里砍下来，
带土带根的。“你看现在，天天有菜，
大白菜都被剥成净菜了，来买菜的人
都开着汽车，时代在发展，老百姓的

餐桌越来越丰富，我们的经营思路也
在改变。”她告诉记者，如今他们不断
打通商超的销售渠道，乘着网上购物
平台的东风，销量也在稳步上升，一
天能卖三四万斤白菜。

“立冬过后新发地大白菜日均上
市量约 800 吨，主要来自河北廊坊、
唐山及内蒙古中东部。今年气候平
稳、单产较好，白菜包心实、品相整
齐、黄心比例高，耐储性和口感都不
错，整体品质好于去年。”新发地市场
相关负责人介绍，目前大白菜销售大
多采取“周转式储备”模式——在核
心产区，做一定的储存，做好安全检
测和水分管理双把关，确保市场供应
的稳定性。

记者了解到，目前新发地市场蔬
菜加权均价在3.32元每公斤，猪肉平
均价为11.4元每公斤，同比均处低位
运行。立冬后新发地蔬菜日上市量
稳定在 2.1万吨以上，水果 1.2万吨，
猪肉 2200头以上，整体供应充足，白
菜、土豆、萝卜等耐储菜在环京地区
存量稳定，整体货源储备略高于往年
同期，首都“菜篮子”总量稳、品类全。

本报记者 孙颖

本报讯（记者 魏婧）11月19日
至22日，2026脑机接口大会将在北京
市昌平区举办。本次大会由中国信息
通信研究院主办，主题为“脑智芯联 机
遇昌平”，将打造集赛事、主论坛、平行
分论坛、成果展览、产品发布、项目签约
于一体的国家级产业交流平台。

记者从主办方了解到，本次大会亮
点满满，最值得关注的莫过于将在主论
坛上发布的《脑机接口创新发展研究报
告（2026）》。该报告由中国信通院联合
脑机接口产业联盟编制，内容基于全球
近千家企业的数据分析，为产业决策、
研究与投资提供支撑。

10场平行分论坛，将围绕器件材
料、算法、标准化、临床应用、合规监管、
青年创新等热点议题，研讨行业堵点与
解决方案。同期配套举办创新产品专
场发布会，助力前沿技术与市场对接。

大会期间还将举办脑机接口创新
大赛决赛。据悉，大赛有效报名419支
队伍，参赛规模超1000人，覆盖北京、

上海、天津等23个省区市，吸引清华大
学、北京大学、中国科学院等140余家
单位参赛。经过层层比拼，将有64支
队伍进入决赛，参与八大赛道的角逐。
据了解，这些赛道包括偏算法类的脑纹
识别、睡眠分期，偏控制类的脑控小车、
脑控机械手等，还有单独的非侵入式创
新创意赛道。

此外，同期举办的创新成果展上，
还有近百家参展单位沿产业链上下游
展示核心元器件、脑机系统装备，以及
医疗康复、工业安全等多场景落地案
例。搭建科研、临床、企业、资本对接桥
梁，推动供需匹配与成果转化。

脑机接口，是国家重点前瞻布局的
未来产业。作为北京医药健康产业的
主阵地，昌平区在脑机接口领域实力强
劲，目前已集聚芯智达、银河方圆等40
余家重点企业，10款产品取得医疗器械
注册证，覆盖多条技术路线，建成从核
心器件、系统设备到临床应用的完整产
业生态。

脑机接口大会11月19日在京启幕

火焰蓝亮相环球度假区，沉浸式巡游普及消防安全知识。记者 常鸣/摄


