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开街活动丰富
成为副中心热门打卡地

中秋小长假，宋庄首开LONG街迎来如
织客流，9月 25日开业首天，客流就达到 8.2
万人次。凭借高颜值艺术场景、多元化潮流
业态、沉浸式国风活动，这里一跃成为副中心
北部最热门的打卡话题。三天假期里，街区
人气持续走高，传统舞狮、民乐演奏、趣味杂
技轮番上演，日间街巷热闹鲜活、烟火升腾，
夜间光影错落、氛围感拉满，彻底打破了宋庄

“只有艺术底蕴，无集中商圈”的旧格局。
艺术，是LONG街最大的话题，整条街区

将五大世界名画融入市井，移步换景间，艺术散
落于街巷转角、绿植景观、步道节点之中。

假期最出圈的亮点，当属落地街区的“亚
洲干杯日”潮流市集。曼谷知名Bar Lennon's
等亚洲50佳稀缺酒吧品牌首次进京驻场，多
款独家限定特调惊艳亮相，吸引大批年轻人专
程打卡体验。

LONG街独树一帜的氛围感来自 450米
主理人山谷，汇聚一众新锐艺术业态。核心位
置5号楼的精灵艺术既是艺术家原创作品的售
卖店面也是馆藏级作品的展示窗口。“我们在隆
福寺也有门店，但宋庄的艺术土壤是独一份
的。”精灵艺术主理人刘珊珊坦言，相比市中心
商业化浓厚的商圈，宋庄集聚了全国顶尖的艺
术创作者，在地艺术资源得天独厚、无可替代。

“艺术圈层和商业街区真正实现双向打
通、深度盘活。”在她看来，宋庄首开 LONG
街让逛街不止于消费，更有审美熏陶与精神
治愈，上演了一场艺术滋养商圈的双向奔赴。

借双节黄金窗口
抢占文旅发展快车道

素有艺术创意小镇之称的宋庄，长期面
临“有文化底蕴、无集中商业”的发展短板，当
地艺术业态呈点状散落分布。宋庄首开
LONG街应运而生，作为宋庄片区唯一集中
型室外街区商业，补齐了区域商业配套短板。

首开股份商业公司副总经理乔红玉深度
拆解宋庄首开LONG街的品牌内核、差异化
路径，厘清这条新晋文旅街区的独特价值与
发展逻辑，“今后来宋庄的游客，第一站可以
先落脚 LONG 街，再从这里出发，探索宋庄
的美术馆、网红小店、艺术家工作室，让零散
的文旅资源串联成完整的游玩路线。”

为打通宋庄文旅消费闭环，项目创新联
动区域本土业态。街区与宋庄本土网红店达
成联动合作，消费者在街区合作门店消费可积
累会员积分，积分可跨店兑换使用，实现“街区
赋能本土、本土反哺街区”的共生发展模式。

今年中秋、国庆双节，迎来下半年文旅消
费黄金周期，宋庄首开LONG街选择此时启
幕，正基于项目特质与区域发展的精准布局。

“项目是典型的室外度假型街区商业，主打短途
出游、休闲体验，适配节假日出游场景。”乔红玉
告诉记者，从北方户外商业运营规律来看，“金
九银十”是最佳开业窗口期，可有效规避冬季室
外街区运营短板，抢抓年度消费热度。

与此同时，今年副中心文旅产业热度飙
升，各类文旅活动出圈刷屏，宋庄首开LONG
街顺势借力，搭乘副中心大文旅发展快车道，
快速打开市场认知。

近日，城市副中心文商旅体新场景系
列发布会迎来第八场。本次推介的中仓、
玉桥、新华三大街道均为副中心核心老城
片区，立足老城存量空间、文脉底蕴和民
生客流优势，集中推介辖区公园活化利用
成果与优质投资合作场景。

中仓街道
企业注册迁址最快两天落地

中仓街道因明清时期朝廷漕粮仓库“大
运中仓”得名，千年运河文脉与现代都市风
貌交融共生，形成“古今同辉”的独特发展名
片。街道党工委委员、办事处副主任秦宏伟
在推介中全方位展现辖区投资价值。

“街道坐落在运河商务区启动区，是
副中心重点打造的商务功能核心承载地，
可叠加享受‘两区’对外开放政策和最新
产业政策红利。”秦宏伟表示，中仓街道区
位优势得天独厚，不仅紧邻区委区政府，
15分钟可抵达市级行政办公区，汇聚20余
家机关单位，政务资源富集，更是企业展
示品牌形象、争取政策支持的优选之地。

在交通与场景配套上，中仓街道拥有
三横五纵主干路、12个公交站点，地铁6号
线贯穿全域，驾车 10分钟可达通州站，畅
联主城区、辐射京津冀。同时坐拥绿色环
保、智慧城市、文物保护、养老家政等多元
城市治理场景，为企业产品推广、市场拓
展提供广阔空间。

文旅资源方面，街道围绕特色花海规
划了旅游打卡路线，以通州博物馆、通州
清真寺为核心，串联南大街“十八个半截
胡同”与特色小吃，保留运河原生岸线风
貌，推出可看、可尝、可体验的特色文旅路
线。运河西岸滨水活力街区就在属地范
围，大运河龙舟赛、运河文化时尚大赏等
重磅活动轮番上演，街区日均客流突破 2
万，成为副中心新晋网红水岸。

营商服务是中仓的核心底气。街道
搭建中小企业服务站，提供工商注册、政
策咨询一站式免费服务，企业注册迁址最
快两天落地，同时依托商企运动联盟、三级政务服务通办体
系，全方位为企业扎根发展保驾护航。

玉桥街道 生态引流激活商业新势能

作为副中心城区规模最大、人气最旺的人口聚集区，玉
桥街道以生态焕新撬动老城更新，盘活闲置地块，走出一条

“生态聚人气、人气旺商气、商气促发展”的特色发展路径。
玉桥街道党工委委员、办事处副主任马升阳围绕花海资源
活化利用，详细解读街道生态赋能、商业升级的发展布局。

“一方投资热土的核心底气，既源于得天独厚的区位禀
赋与雄厚的人口基底，更在于迭代升级的生态风貌与持续
迸发的商业活力。”马升阳表示，玉桥全域面积 5.2 平方公
里，覆盖副中心三大组团、19个社区、4个行政村，常住人口
近 13.4 万人，坐拥优质政务、产业、消费资源，区位四通八
达，是串联副中心全域消费场景的关键枢纽。

今年 3月以来，玉桥街道重点推进鑫隆北侧、梨园村两
大核心地块花海升级工程，通过精细化改造，打造出季相分
明、四季有景的沉浸式花海景观，配套休闲游乐、便民休憩
设施，让闲置地块变身城市生态新地标。

生态焕新带动商业蝶变，辖区原鑫隆生活广场升级为
锦汇生活广场，迭代引入网红小吃、精品餐饮、休闲体验等
多元业态，1.3万平方米出租空间焕发全新活力。街道同步
新增 39个便民停车位，配齐儿童游乐设施，实现赏花观光、
亲子游乐、休闲消费深度融合。

针对1.62公顷的梨园村花海，马升阳介绍，该地块紧邻
城市主干道，交通引流优势显著，硫华菊、格桑花、百日草等
花卉错落分布，网红轮胎景观、休闲配套齐全。“片区常住居
民密集、日常人流量旺盛，稳定的民生客流催生庞大的社区
消费需求，高度适配便民轻休闲、文创茶饮、社区生活服务、
轻社交体验类业态落地深耕，是轻资产、新业态、便民商业
创业布局的优选热土。”目前，该地块新增90个便民停车位，
大幅提升游园消费便捷度，新晋成为辖区网红打卡地。

新华街道 古园新生解锁文旅新场景

“大运河，是贯通南北的千年文脉，是北京城市副中心
最珍贵、最独特的生态名片与文化 IP。燃灯塔及周边古建
筑群和西海子公园都坐落于新华街道核心片区，紧邻运河
商务区，是副中心‘行政办公+商务服务+文化旅游’三大功
能的交汇地带。”新华街道城管办科长赵猛介绍，经过系统
性升级改造，片区已实现从“历史古迹”到“城市文化客厅”
的蝶变。

文化底蕴深厚是片区核心优势。街道最大限度保留原
生风貌，融入运河民俗元素，落地“通州礼物”文创门店，让
千年运河文化可感、可看、可体验、可传播。

生态空间持续优化，始建于1936年的西海子公园，总面
积约 23.5万平方米，拥有独特的“燃灯塔下四水相连”水系
格局。街道坚守防汛安全底线，优化滨水岸线，打通城市与
水系连接壁垒，打造多层级亲水活动带。同时，园内古木繁
茂、绿植丰富，是城市核心区的天然氧吧，搭配李卓吾墓人
文景观，实现生态与人文深度融合。

业态活力持续迸发，街道依托文化空间、仿古彩绘长廊等
特色场景，布局网红茶饮、特色餐饮、主题市集，常态化举办水
岸演艺、国风市集、潮流嘉年华等活动，点亮滨水夜经济。

据统计，燃灯塔及周边古建筑群与西海子公园年均接
待游客120万人次，日均约3000人次，位列北京市客流量较
大公园名单，拥有本地休闲、文化游览、社交打卡、商务配套
四大优质客群。赵猛表示，当前片区正处于提质升级的关
键窗口期，街道诚邀各界合作伙伴深耕文创、夜游经济、轻
商业运营、主题活动等领域，携手打造运河特色文旅 IP。

本报记者 曲经纬
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可以发呆的微度假消费新地标中秋开街

到宋庄首开LONG街打卡有调性的艺术栖居

中秋节假期期间，城市副中心文旅市场
持续升温、消费提质扩容，以北京国际运河艺
术周、运河文化时尚大赏为牵引，联动三大文
化设施、城市绿心森林公园、运河西岸等重点
场景，推出精品展演、水上体验、夜游市集、休
闲消费等多元活动，各项核心指标稳中有升，
彰显出强劲的假日经济活力。中秋节期间（截
至27日20时），全区共接待游客102.7万人次，
让市民游客享受了一个多彩温馨的中秋佳节。

水岸献艺 大赏出圈韵中秋

中秋夜，月华似水，秋满通州。运河碧波
之上，一叶载笛轻舟缓缓驶入，青年笛箫演奏
家孙楚泊站在船上，悠扬笛声伴着船夫吟诵
漫过水面。夜色之下，水面柿蒂纹造型浮岛
逐一点亮，分别演绎越剧、昆曲、山东梆子、河
北梆子、评剧、京剧六大剧种经典选段，浮岛
置景植入各地市花意象，形成铺展千里运河
逐月而行的诗意长卷。

9月 25日至 27日每晚，2026运河文化时
尚大赏在副中心北滩水岸休闲空间如期上
演。演出现场将运河化作巨型流动光影画
布，模特由船舷移步百米水上秀道，借时装展
演诠释新时代“新漕运”文化内涵。与此同
时，演出现场与全新亮相的运河商务区滨水
建筑群遥遥相望，历史漕运岸线与现代化城
市天际线同框，具象呈现“运河上的通州”古
今共生的城市图景。

为期三天的活动累计吸引近10万观众现场
驻足观赏，收获中央广播电视总台、人民网、香港
文汇网、北京广播电视台、北京日报、北京青年报
等百余家主流媒体和网络大V集中报道。央视
频APP、央广网、北京发布、北京通州发布等多平
台同步直播，收官之夜当天高达416万人次在线
云端赏景。“运河文化时尚大赏作为副中心的特
色文化IP，历经五届打磨，活动已经从单一时尚
展演，升级为文化阐释、非遗活化、潮流表达、文
旅消费于一体的城市文化名片。”通州区委宣传
部常务副部长西雪莲介绍，不止于舞台呈现，本
次活动深挖文旅消费联动价值，联动运河商务
区核心商圈探索“票根经济”新模式，以文化 IP
引流，打通“观演—休闲—消费”完整链条，激活
滨水夜间经济。

艺聚运河 国际盛会庆佳节

9月24日至9月27日，第四届北京国际运
河艺术周在运河文化广场举办。活动期间累
计客流37750人，累计销售额271763.11元。

来自 14个国家的新锐艺术团队带来 22
场活力迸发的文艺演出，以音乐与舞蹈为媒，
上演一场跨越国界的艺术之约。活动配套举
办“运河×中秋”主题市集，60余家特色摊位
前人头攒动，海内外地道美食水岸飘香，全球
运河文旅好物琳琅满目，北京各区、江苏苏
州、河北保定、河北廊坊等大运河沿线非遗精
品吸睛无数，灵动天地、科旭威尔等AI定制
体验、中医药养生等互动单元精彩纷呈，白纸
坊太狮气氛拉满。

开幕式现场，北京市文化和旅游局发布
《运河在北京》宣传片，同时推出的 10条“漫
步北京——大运河文化主题游”主题旅游线
路备受瞩目。这些线路串联起白浮泉、什刹
海、北京大运河博物馆、北京艺术中心等 40
余个大运河北京段重要地标，覆盖文化遗产
寻访、滨水生态休闲、城市公共艺术、非遗活
态体验等丰富场景为北京市打造世界级大运
河文化旅游廊道提供产品样板。

运河揽月 节日盛景耀通州

据了解，中秋假期城市绿心森林公园共
接待客流12.16万人次，“福园”共接待客流4.3
万人次。

北京城市图书馆中秋假期期间共接待读
者3.35万人次。少年儿童馆少儿外文图书区
开展“汉字奇遇记·探秘甲骨文里的团圆‘家
’”活动，带领小读者从甲骨文中读懂团圆的
内涵。“中国古墨的艺术世界与文人精神”讲
座开讲，循着历代古籍，讲解古墨发展源流、
制墨工艺与文人墨趣。戏曲音乐舞台剧《杜
丽娘与李慧娘》登陆智和厅，为传统戏曲的当
代创新表达留下了崭新的注脚；同期举办“玉
兔衔灯，团圆映画”灯画手作活动，读者亲手
制作灯画，沉浸式感受智慧图书馆独特魅力。

北京艺术中心好戏连台，演艺盛宴点
亮中秋，共接待游客 1.04万人次。2026国家

大剧院舞蹈节开幕大戏民族舞剧《李白》、
2026 醇·萃古典音乐会马勒《大地之歌》、沉
浸互动剧场《大真探赵赶鹅 2》轮番上演。中
秋当日特别打造“太白邀月”主题活动，串联
舞台演出、主创见面、中式雅集、大运河游船，
创新实现“日赏舞剧、夜游运河”，推动艺术走
出剧场，融入城市文旅。

北京大运河博物馆内，“疆壤益广开郡
县—战国秦汉时期的云南”特展展期持续至
10月 7日，免费向公众开放。展览汇集云南
十余家文博机构 400余件（套）珍贵文物，吸
引大批观众前来观展。北京大运河博物馆
三天共接待 1.25万人次。

大运生活周CLW2026首季“月满新程”在
运河西岸1.3公里的滨水街区落地，品牌展位、
拼豆体验全程在线，户外、茶饮、文创、美食、日用
好物齐聚河畔。截至9月27日20:00，运河西岸
街区中秋节期间累计接待游客12.19万人次。

本报记者 王戬 谢佳航

中秋假期，宋庄首开LONG街全新开街，首日客流即达到8.2万人次。首批消费者刚进商圈，就会立刻发现这里有些不一
样：艺术美陈融入街区公共场景，无围墙开放式街区打通水韵、绿意与城市烟火，宋庄散落的艺术工作室、画廊、文创工坊，与街
区内的咖啡馆、特色市集、夜间消费场景有机融合，成为北京城市副中心独树一帜的“可发呆艺术街区”。

通州区中秋假期接待游客102.7万人次

副中心中秋文旅热度高涨亮点纷呈

商圈差异化定位 主打“可发呆的慢生活”

谈及宋庄首开LONG街的差异化定位，乔
红玉表示，“副中心的商圈可划分为三大板块，
各有侧重、互不冲突。”南区是大文旅商圈，以
湾里为核心，主打奥特莱斯零售购物，核心是

“买买买”；中部商务区，以万象汇为代表，聚焦
商务配套、刚需消费、快节奏商业；而宋庄首开
LONG街立足北部艺术居住区，主打慢节奏、
微度假、情绪消费。游客可以喝咖啡、看画展、
逛市集、做手作，沉浸式享受慢生活。

宋庄首开LONG街体量10万平方米，周

边常住客群密度相对较低，但集聚艺术特
色。因此项目转而深耕艺术文旅、远端度假
客群。乔红玉表示，宋庄首开LONG街的核
心目标不是做流量洼地，而是做有温度、有调
性、有特色的艺术生活栖息地。未来，街区将
持续联动宋庄艺术家、本土小微艺术业态、画
廊、市集，引入特色活动，在补足周边基础商
业消费需求的同时，活用在地艺术生态，实现
商业赋能艺术、艺术激活商业双向赋能。

本报记者 曲经纬

中秋假期，城市副中心文旅市场热度高涨，水岸夜游、艺术展演等多彩活动点亮假日经济。记者 常鸣 唐建/摄

宋庄首开LONG街中秋开街，成为副中心独树一帜的“可发呆艺术街区”。记者 常鸣/摄


