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多彩暑期绽放副中心文旅活力多彩暑期绽放副中心文旅活力

丰富亲子研学供给
推出多彩少年暑期课堂

盛夏时节，北京城市副中心充分盘活科技科
普、生态绿地、运河文脉、乡村田园等多元资源，
推出多场沉浸式亲子研学活动，依托文博场馆、
郊野公园、乡村民宿、滨水新场景，构建起寓教于
乐的暑期亲子游玩体系，让广大少年儿童走出课
本，在行走实践中充实暑期文化生活。

7月，慢时光境休闲农场内，2026 年乡村旅
游生活季系列活动火热开展。中药材种植体验
区内，小朋友亲手栽种中草药，体悟“一花一草皆
学问”的自然意趣。“整个暑期园区接待游客近
1000人次，较去年提升近 30%，活动单日最高人
流量约 150人。”农场主理人恽秋介绍。作为北
京市四星级农场与社会大课堂实践基地，亲子研
学是农场核心业态，戏水、水蜜桃、农科糯336玉
米采收等特色体验，吸引大批城区家庭前来打
卡，成为京郊出游热门点位。

台湖镇唐大庄村同步开启乡村旅游生活
季。区文旅局发布通州乡村旅游十佳精品线路，
串联运河文化、非遗民俗、生态农业资源，推出

“艺术田园”“非遗技艺深度体验”等主题线路，引
导游客走进乡野田间，感受通州乡村旅游魅力。

“村子周边可游玩的点位越来越丰富，今年
暑期我们整体入住率达到 95%。”暖唐文旅创始
人梁筱娟介绍。暖唐民宿 2022 年落户唐大庄
村，依托入境免签政策与周边文旅集聚优势，今
年暑期外籍游客接待量大幅上涨，俄罗斯游客占
比最高。“往年暑期尾声便进入行业淡季，但现在
都到 8月底了，村内仍有 300余名游客。”大量亲
子家庭入住村落民宿，大运河游船、三大文化设
施都是游客高频咨询的游玩目的地。

为激活研学市场，2026“遇见·运河”城市探
访系列活动暨北京城市副中心第二届研学旅游
发展大会举办。区文旅局发布运河文脉、生态自
然、科创智造、艺术美育四大类研学线路，以行走
式沉浸式体验活化运河文脉，打造全年龄段、知
识性趣味性兼备的研学产品矩阵。

这个暑期，通州区文化馆推出一系列普惠
多元青少年文化艺术活动。馆内开设少儿非
洲鼓、街舞、口才、武术等课程，打造“艺彩夏
日”暑期艺术训练营，开设童声合唱、水彩、中
国画、中国大鼓等专业课堂。“妙趣艺夜”系列
活动同步上线，北京绢花、结绳技艺手作、创意
拼豆大赛轮番登场；运河边全民街舞公益课、
亲子簪花手作课相继开展，把美育课堂延伸到
场馆与运河岸边。

8月，“文化馆让生活更美好”服务宣传月正
式启动。依托“1+22+N”全域文化服务体系，

文化馆推出五大板块 200 余场惠民活动。
书画、歌舞、武术等公益课程错峰开放，

非遗体验、书画影展、群众赛事接续
上演。全区22个乡镇街道分馆

同步落地阅读分享、手工体
验、艺术培训等百余场

活动，把优质文化服
务 送 到 群 众 家

门口。

做强特色文旅IP
奉上夏日多元文体盛宴

7 月 18 日、19 日，北京城市副中心首个
“超级周末”正式拉开帷幕。从流光溢彩的
水上音乐会，到古韵流转的时尚雅集，再到
清凉消暑的吃冰节，一系列常态化高品质
文旅活动接连登场，正将大运河打造为一
张动静皆宜、文商旅体深度融合的城市文化
新名片。

“‘超级周末·水上音乐会’是国内首次河
道全域行进式水上合唱盛会，以大运河为天
然舞台，演员在航行游船上演唱，运河两岸宽
阔缓坡可容纳十万观众，这样的演出载体不
可复制。”水上音乐会总导演李蓓介绍。返场
环节，八支合唱队伍与两岸近十万市民齐唱

《我的祖国》《我和我的祖国》，全平台直播在
线观看 257.7 万人次，台上台下共鸣，成为传
播爆款。

副中心夏日文体供给多点开花，三大文
化设施奉上丰盛暑期大餐。北京城市图书馆
打造沉浸式成长学堂，百余场活动涵盖少儿
阅读、非遗体验、科技互动，AI 智能荐书、绘
本故事会、古籍刷印、非遗手作轮番开展。北
京艺术中心好戏连台，音乐剧、亲子剧场、喜
歌剧、公益周末音乐会接连上演，兼顾少儿趣
味与大众艺术审美。北京大运河博物馆推出
云南、鄂尔多斯青铜器重磅特展，优化暑期开
放时间，开设文物修复观摩、文物模型拼接、
云南非遗手作研学课程，配套多场室内音乐
会，文博体验供给充足。

潞城花海消夏音乐季以花海为天然背
景，打造沉浸式户外音乐现场。民谣、国风
乐曲轮番唱响，游客漫步花海、伴风观演，实
现自然景观与艺术演出双向融合。除潞城
花海之外，宋庄草坪落日音乐会同样氛围感
十足，郊野花海草坪之上晚风习习。观众都
在感慨：“你敢信吗？二伏天的北京，坐在这
花 海 草 地 上 ，晚 风 吹 过 ，居 然 感 觉 像 在 草
原。”晚风拂过草坪，一曲接着一曲，这样的
音乐会，在台湖、张家湾、漷县的花海边，皆
有上演。

浪漫七夕让暑期更甜蜜。七夕当天，
专场民族音乐会在张家湾福湾夜市花海唱
响 ，民 乐 演 绎 、花 海 夜 景 与 夜 市 消 费 相 结
合，夜市烟火与国风雅韵撞个满怀。运河
畔 情 歌 会 、图 书 馆 亲 子 手 作 、博 物 馆 国 风
游园在通州大街小巷轮番上演，市民沉浸
式感受传统文化魅力。与此同时，燃灯塔
景 区 、京 华 福 满 园 、运 河 西 岸 一 号 码 头 三
处实景场地办理结婚登记，在七夕为市民
送上贴心的节日便民服务。

随 着 发 令 枪 声 响 起 ，2026“ 大 运 河 之
夜”北京城市副中心夜跑暨北京 3510 周末
享跑活动的 900 名参赛选手踏着夜色迈开
步伐，跑向绿心森林公园星形环路。参赛
选 手 身 着 荧 光 手 环 、发 光 配 饰 ，点 点 荧 光
顺着绿心步道绵延流动，汇成一道璀璨的
夜光人潮。不少亲子家庭结伴而来，大人
迈 步 向 前 ，孩 童 蹦 跳 奔 跑 ，欢 声 笑 语 回 荡
在夜色公园。

从水上演艺到花海音乐，从文艺展演
到 夜 间 体 育 运 动 ，副 中 心 充 分 盘 活 水 域 、
花海、城市公园、三大文化设施阵地，打通
文 化 、旅 游 、体 育 资 源 壁 垒 。 一 批 叫 好 又

叫座的特色品牌活动持续出圈，不断丰
富 城 市 夏 季 夜 间 文 旅 业 态 ，为 暑 期

文旅市场注入源源不断的动力，
也让大运河这张核心文化 IP，

在夏日烟火中持续焕发全
新活力。

深耕惠民公益演出
厚植副中心文化氛围

晚上八点，晚风穿过运河商务区P+R停车场，星光音乐
会乐队弹奏的旋律缓缓流淌。下班途经此地的上班族、带着
孩子纳凉的本地居民，纷纷停下脚步围拢过来。没有围墙阻
隔，不用购票预约，城市停车配套空间变身“运河有戏”露天
演艺舞台。“带着孩子晚上在附近溜达，转头就遇上乐队现
场，这种不期而遇的文艺体验太难得。”张女士带着家人驻足
欣赏，沉浸式感受副中心夏夜的松弛惬意。

据介绍，今年夏季，通州区启动全域户外演艺计划，沿大
运河串联 20处特色点位，搭建全覆盖、高品质的户外演艺矩
阵。全区集结15家市级顶尖文艺院团、30支本土优质演出团
体、百余位青年艺术家，推出 252场涵盖戏曲、民乐、交响乐、
流行音乐等十余类艺术形式的公益惠民演出。这些演出免
预约、免门票，面向全年龄段群众敞开文艺大门，打破传统剧
场空间边界，方便市民游客就近观演，让悠扬乐章流淌在大
运河沿岸，让文艺气息遍布在副中心城市空间。

除了听音乐、看演出，一块露天银幕，同样解锁了副中心
夏夜全新打开方式。夜幕降临，张家湾福湾夜市的银幕缓缓
升起，居民王阿姨搬着小马扎，领着小孙子找好位置等候影
片开播，周边摊位美食香气弥漫，看完电影祖孙二人沿着运
河步道慢悠悠散步回家。“遛弯顺带看场电影，邻里街坊凑在
一起，这就是夏天的乐趣。”

这个夏天，伴随全市“京彩百花 全城绽放”——仲夏电
影嘉年华火热开展，通州区同步启动“公益光影映百花”系列
露天展映活动。截至目前，全区共有405个放映点位，已放映
公益电影9000余场次。

本次公益放映跳出传统社区广场的局限，观影场景覆盖
运河滨水核心区、乡镇烟火夜市、花海公园秘境、时尚商圈空
间和优质阅读空间，让群众逛夜市、赏花海、购物休闲的同
时，享受纳凉观影的惬意。环球影城商圈客流量同比增速高
达 103.4%，高居全市联动百花奖票根经济的 40余个商圈榜
首。运河西岸更是副中心出圈的夜间文化打卡示范点，活动
期间日均观影 400 余人，服务群众超 2 万人次，探索出一套

“观影+夜游+美食”的沉浸式夜间玩法。
从“运河有戏”全域展演，到遍地开花的公益露天电影，

再到河畔音乐会、运河大集文艺演出等多元群众文化活动，
副中心持续拓展公共文化的边界，通过高品质文化内容注入
日常公共空间的实践，让艺术走出殿堂、走进街巷，将高雅艺
术带到群众身边，在沉浸式互动中实现文化共鸣。

释放潜能激活线下
构建文商旅融合消费闭环

当夏日热浪邂逅悠悠运河水，碰撞出别样的文旅活
力。“运上行”是今年大运河畔最新、最火的夜游项目。3.5
公里河道，50 分钟航程，整艘船变身移动观众席，河道与两
岸都成了舞台，一路行船，处处皆景，段段有戏，让游客在水
波荡漾间读懂大运河跨越千年的厚重底蕴。

“今年暑期，通州大运河游船在经典的日航观光之外，
围绕夜游、研学、毕业季推出了几大特色主题，多条差异化主
题航线覆盖全年龄段游客。”北京大运河文化旅游发展有限
公司相关负责人介绍，国际研学游、“运河之舟”红色主题活
动、七夕雅集、超级周末系列活动多点开花，千年大运河成为
文化交流、市民休闲的重要载体。数据显示，暑期大运河游
船项目累计安全接待游客突破 3.3万人次，累计出航数千航
次，运行平稳有序，较去年同期 1.7万人次实现近翻倍增长。

各大商圈也推出精彩纷呈的活动，点燃夏日消费热
度。7月，湾里商业综合体启幕首届夏日吃冰节，汇聚 60余
家特色商户，打造冰品主题消费目的地；运河畔，西岸潮流
嘉年华 2.0重磅回归，融合青年艺术、非遗市集等多元内容，
变成青年潮流社交聚集地；北京环球度假区“环球酷爽夏
日”水花音浪派对每日精彩上演，成为京津冀暑期出游热门
首选。

8月，通州万达广场、首开通州万象汇、领展购物广场等
商圈全业态发放大额消费券，覆盖全品类消费。其中，通州
万象汇创新推出“票根经济 2.0”专项计划，联动区内各大文
旅地标，市民凭景区、游船票根即可免费兑换品牌饮品一
杯，同时享受场内 80余家品牌店铺低至 3.8折的超值特惠。
傍晚的万象汇服务台前，时常能看到游客排队核验票根，兑
换饮品、咨询商户优惠，不少外地游客结束运河游览之后，
把商圈当作行程的重要一站。

不止于票根联动，暑期以来，副中心政企协同打出惠民
消费“组合拳”，搭建起覆盖文旅、零售、餐饮、休闲、停车的
多层次暑期优惠矩阵，消费券、商家团购、跨场景联动权益
叠加发力，持续降低市民消费成本，推动景区客流高效转

化为线下消费。
从滨水夜游、潮流市集引流聚集人气，再到商

圈购物、就餐、娱乐完成消费转化，全域联动的
优惠政策成功打通文商旅消费链路。多

元惠民举措相互赋能，全域协同、
业态互通的经济模式持续

释放城市副中心暑
期消费的强劲

动能。

盛 夏 流
金，运河扬波。
2026 年暑期，北京
城市副中心绘就出一
幅 热 气 腾 腾 的 文 旅 长
卷。大运河碧波之上演艺流
淌，郊野田园间研学脚步不
停，街头巷尾随处可遇公益演
出，商圈市集涌动消费活力。
这个夏天，副中心深挖运河文
脉、生态本底与城市空间优
势，把文化课堂搬到乡野河

畔，把精品演艺送到市民
家门口，把资源优势转

化为看得见、摸得
着的夏日体验。

本报记者 谢佳航 王戬

今夏运河今夏运河
盛景如歌盛景如歌


