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这个端午节
通州大运河最火

端午假期北京城市副中心交出亮眼文旅成绩单

北京城市副中心向世界展现超级端午北京城市副中心向世界展现超级端午

白日的大运河畔与西海子公园，处处涌动着浓郁鲜活的端午烟火气，
一场场南北交融的民俗大戏轮番上演，为市民游客带来沉浸式传统文化
体验。本次活动汇聚多地特色非遗与民俗资源，打破地域文化壁垒，让京
城百姓足不出京，便可邂逅岭南民俗的飒爽与北方非遗的雅致。

来自广东的专业龙船表演队惊艳亮相，酷炫的龙船漂移、灵动喜庆的
南派舞狮、刚劲儒雅的咏春拳展演轮番登场，铿锵南派鼓点响彻运河两
岸，与北方传统民俗隔空呼应、碰撞交融。不少现场游客连连赞叹：“第一
次在北京看到这么正宗的岭南龙船和舞狮，南北民俗撞在一起，实在太震
撼、太有新意了！”水面之上，水上扁带、独竹漂绝技精彩出圈，表演者踏水
而立、身姿轻盈，以精湛技艺演绎传统民间艺术的独特韵味。岸边喝彩
声、掌声此起彼伏，不少游客驻足拍照定格精彩瞬间。

除了特色展演，国风文化体验贯穿日间全场。京剧、昆曲、传统曲艺轮
番登台，综艺杂耍趣味互动，让传统戏曲文化可看、可感、可体验。氛围感
十足的运河主题水上市集烟火氤氲，各类特色文创、风味小吃琳琅满目，
复刻千年运河商韵。不少逛市集的游客坦言：“一边逛市集吃特色小吃，
一边看运河风光，这才是端午最地道的烟火气。”而现场“时序之变”北京
城市副中心十年专题摄影展，以光影为媒定格城市成长轨迹，让游客在游
玩之余，直观感受北京城市副中心的蓬勃生机。

旱地龙舟、投壶纳福等趣味互动项目，成为全场人气焦点。大小游客
沉浸式参与传统端午习俗，在欢声笑语中传承民俗文化，解锁不一样的端
午乐趣。一位带孩子体验投壶的家长笑着说：“比起单纯游玩，这种传统
小游戏能让孩子亲手感受端午习俗，寓教于乐，特别有意义。”

本报讯（记者 金耀飞）6月19日至21日，2026年北京大运河龙舟嘉年华在
通州区大运河成功举办。活动由国家体育总局社体中心、市体育局、市水务局、
市民族宗教事务委员会与通州区政府联合主办，整合市运会、市民运会、全国全
民健身大赛等资源，设置“开幕式+核心赛事+民俗表演+市民体验”四大板块，
着力打造文商旅体融合的节假日品牌标杆。

北京大运河龙舟嘉年华是北京赛事日历“双奥100”精品赛事。今年的赛事
部分聚焦“龙舟”主题，整合了四大重磅龙舟赛事：19日为北京市第十七届运动
会社会组龙舟比赛暨北京市第十二届民族传统体育运动会龙舟项目比赛，设12
人龙舟100米、200米、500米直道竞速3个项目，男子、女子、混合三大组别，共有
来自北京各区的10支代表队参赛。20日为第二届全国全民健身大赛（华北区）
龙舟比赛暨 2026年北京端午节龙舟大赛，来自北京、天津、河北、山西、广东等
地的 26 支龙舟队在 12 人龙舟 200 米与 500 米直道竞速两个项目中展开激烈
角逐。

本届嘉年华最大的亮点在于打破了传统观赛模式。6月20日至21日，首次
设置“龙舟体验日”，市民通过“北京健身汇”微信小程序预约，累计举办 6场龙
舟体验活动，吸引 500多人参与。据统计，6 月 19 日-6 月 21 日累计观赛市民
达 21.6万人。赛事直接收入 101.78万元，同比去年增长 13％。

值得一提的是，6 月 20 日，龙舟嘉年华赛事相关新闻还登上了央视《新
闻联播》，实现国家级主流媒体高位传播。此外，央视频、北京日报、新京报
以及北京通州发布、通通来运动新媒体等对赛事进行了线上直播，累计观看
量突破千万人次，达 1077.8 万人次，赛事品牌影响力和社会关注度持续
攀升。

副中心构建文体旅融合标杆赛事

运河赛龙舟 21.6万人观战
粽染运河岸粽染运河岸，，国风启端阳国风启端阳。。20262026年端午假期年端午假期，，北京城市副中心以大运河为核心舞台北京城市副中心以大运河为核心舞台，，重磅推出重磅推出““超级端午超级端午””系列文旅活动系列文旅活动，，串联非串联非

遗绝技遗绝技、、南北民俗南北民俗、、光影大秀光影大秀、、市集展演市集展演、、亲子互动等多元场景亲子互动等多元场景，，解锁古今交融的新式端午体验解锁古今交融的新式端午体验。。这场水岸联动的文化盛宴这场水岸联动的文化盛宴，，不仅吸引不仅吸引
京津冀等多地游客跨城奔赴京津冀等多地游客跨城奔赴，，还登上中央电视台新闻联播还登上中央电视台新闻联播，，同时刷屏全网社交平台同时刷屏全网社交平台，，更交出亮眼的文旅消费成绩单更交出亮眼的文旅消费成绩单，，累计接待市民游累计接待市民游
客超客超239239万人次万人次，，综合销售额突破综合销售额突破1100011000万元万元，，与此同时与此同时，，通州区端午节期间旅游花费通州区端午节期间旅游花费55亿元亿元，，同比增速同比增速77..11%%，，增速位居全市第二增速位居全市第二。。千千
年运河文脉在新潮玩法中焕发新生年运河文脉在新潮玩法中焕发新生。。

如果说日间的民俗展演尽显端午烟火温情，那夜晚的巨型金龙巡
游，则为本次超级端午盛会画上震撼人心的点睛之笔，成为全网刷屏的
王牌。6 月 19 日至 21 日每晚，这场专属大运河北首的国风光影盛宴如
期上演，以极致视觉美学演绎古今交融的运河浪漫。

夜幕降临、华灯初上，北关闸七孔桥至千荷泻露桥水域人声鼎沸，
大量市民游客提前赶赴河畔占位等候。由36艘传统竹筏串联起的240米巨
型金龙盘踞运河之上，通体流光摇曳、蜿蜒灵动，顺着千年运河水系缓缓游
动。金龙景观巧妙融合古老运河航运文化与端午赛龙祈福的传统习俗，古

韵悠长、意境满满，成为端午假期京城独一无二的夜间地标。水岸光影交相
辉映，金色长龙的光影倒影随碧波荡漾，勾勒出一幅唯美壮阔的水上国风画
卷。岸边游客比肩接踵、驻足观赏，纷纷举起手机、相机记录璀璨瞬间。

持续三天的金龙巡游在网络上被网友们陆续发布视频、图片后，震
撼的视觉效果让无数市民直呼惊艳，也吸引大量游客跨城奔赴，全国各
地游客专程驱车前来打卡，只为一睹运河金龙的璀璨风姿。来自山东
的刘先生说：“在视频平台上看到了金龙巡游，第二天我们就开车过来
了，太好看了，我们来值了，没想到副中心的端午节活动这么出彩。”

南北非遗碰撞，水岸烟火尽揽诗意

全域文商旅体场所交出的亮眼数据，彰显了副中心文旅产业的强劲活
力。截至 21日，通州区文商旅体场所共吸引市民 239.55万人次，实现销售
额 11041.6万元，文旅引流、消费激活成效显著。

各大核心景区与人气活动多点丰收。全区重点文旅场所及活动吸引104.6万
人次、创收174.13万元，其中大运河文化旅游景区实力领跑，接待游客35.51万人
次、销售额98.65万元；运河西岸、六环高线公园、特色花海等文旅点位客流持续走

高。重磅打造的金龙巡游非遗大秀吸引19.54万人次观赏，市集、77场群众文化活
动持续拉动文旅消费，西海子、葫芦湖端午奇妙游活动单场吸引4.32万人次参与。

住宿市场同步火热，全区 365家酒店、三万余间客房全力迎客，累计在
住人数近 8万人次，入住率达 58%；乡村民宿接待游客超 1841人次，实现营
收22.74万元，近郊文旅消费潜力持续释放。全程值守的工作人员与志愿者
贴心服务、有序引导，保障了百万客流场景下活动安全、平稳、高效运行。

240米金龙巡游，点亮副中心夜空

百万客流集聚，消费市场强势升温

超高的人气、丰富的业态、极致的体验，让副中心超级端午不仅收
获线下游客的满满好评，更火爆线上全网平台。端午假期期间，“通州
运河巨型金龙巡游”“副中心超级端午”等相关话题持续刷屏朋友圈、短
视频平台，大量现场实拍视频热度飙升，网友纷纷留言点赞，不少未能
到场的网友直呼遗憾，感叹“错过一场年度端午盛宴”。

在通州生活二十年的居民刘婧感慨，今年的端午盛会热闹非凡、氛

围感拉满，让自己真切感受到了城市发展的活力与传统文化的魅力。南
北民俗交融、古今光影碰撞、文旅消费升温，这场全民参与、全城狂欢的
超级端午，不仅活化传承了千年端午文脉与运河文化，更以沉浸式、年轻
化、潮流化的创新形式，让传统节日焕发时代新意。

此次通州超级端午系列活动，以运河文化为内核，以节庆活动为载
体，实现了文化传承、文旅引流、消费提振、城市赋能的多重突破。

全城共赴盛会，文脉传承焕发新机

本报记者 田兆玉

由36艘传统竹筏串联起的240米巨型金龙盘踞运河之上，美轮美奂。

端午佳节通州大运河举办多场活动，成为京城节日氛围最浓的地区之一。
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（相关报道见二版）


