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本报社会观察

本报讯（记者 朱松梅）5月 22
日是国际生物多样性日。本市昨
天发布的2026版自然带名录显示：
京城的城中荒野达到了 756处，它
们镶嵌在林场、公园或学校里，庇
护着许多野生动植物，也成为人们
亲近自然的绝佳之地。

提起“自然带”，很多人都会觉
得是个专业且陌生的概念。通俗
来说，自然带就是镶嵌在城市中的
一片片荒野，不打药，不除草，也不
清理落叶，营造近自然的环境。同
时，还会因地制宜搭建本杰士堆和
昆虫旅馆，或在林间开辟几处小微
湿地，供小动物痛饮解渴。

为什么要建自然带呢？市园
林绿化局自然保护地管理处处长彭
强介绍，全市共有 79 处自然保护
地，多分布在远郊山区，为九成以上
的重点野生动植物提供了稳固栖息
地。然而，大尺度的平原地区人口、
产业密集，如何开辟草长莺飞的荒
野？自然带就成了不二之选。

经过几年建设，全市自然带达
到了 756 处，包括自然共生地、生
态保育小区、生物多样性保护示
范区等类型。就拿丰台区的南苑

森林湿地公园来说，它比奥森公
园还要大，园内开辟了一处自然
带，添置了砾石花园、本杰士堆等
动物友好设施。“我们定期观察南
森自然带的昆虫旅馆，发现里面
的小孔洞被泥巴堵住了——那
是独居蜂在营巢。”生态修复设
计师黄越告诉记者，自然带让生
境更加丰富，很多野生动物得以
自由栖息。

在多种类型的自然带中，自然
共生地是国际生态保护概念OEC⁃
Ms（其他有效的区域保护措施）的
本土化通俗叫法，它们的监测本
底、保护机制都较为成熟，有很高
的生物多样性价值。目前，本市的
自然共生地有25处，包括温榆河公
园、翠湖湿地等。当天，《北京市自
然共生地认定导则》启动编制，这
也是全国首个地方性相关标准。

“我们积极探索自然带的生态
价值转化，在有限空间里深度嵌入自
然教育。”彭强说，第一批共确定了10
个自然教育体验点，包括南苑森林湿
地公园、京西林场等。本市还编制了
自然带研学手册，精准对接小学、初
中、高中不同学段的研学需求。

城市里藏着756处“城中荒野”
不打药不除草，为野生动植物营造近自然家园

尽管引流效果不错，但是目前租赁
场景中机器人仍以“气氛组”为主，核心
价值仍是引流、造势、出片，与“更实用”
的期待仍有差距。

活动现场，偶有心明眼亮的游客发
现，这些看似自主运行的机器人和机器
狗，背后都有工作人员一对一手动遥
控。“ITF国际网球大师赛刚刚结束，我们
曾设想过能否让机器人跟人对打网球，
但是咨询了多家公司发现，目前仍实现
不了。”李莹向记者坦言。

“机器人还做不到自主思考、自由对
话，都是按照程序执行，仍需人工操控。”
南金建告诉记者，租赁的机器人或机器
狗目前都要配备工作人员，一方面是按
照需求进行现场操控，一方面还要负责
维修和应急处理。“机器人表演时不懂控
制，我们最担心的一类情况是伤到围观
群众。所以现场表演时都要划定安全距
离，甚至会采取硬隔离。”

为降本增效，南金建采用了“自购+
品牌联营”模式布局设备，同时牵手院校
开展校企合作——由北京信息职业技术
学院人工智能学院的学生担任现场操

控、运维人员，按日支付劳务报酬，既解
决了技术人手难题，也给学生提供了实
战锻炼机会。

北京信息职业技术学院人工智能学
院院长高立军告诉记者，让学生走进真实
商业活动现场，不仅能接触到多品类的机
器人设备，还能积累实操技能以及现场处
置、沟通协作的职业经验，是贴合专业的
优质社会实践，学生参与积极性很高。

实用性不足之外，行业还面临报价
混乱、服务标准缺失等问题。有客户向
记者反映，目前机器人租赁市场报价尚
不透明，机器狗单日报价从800元至1500
元不等，人形机器人也存在一半甚至翻
倍的价差。具体呈现效果怎么样也要实
际沟通，前期咨询、反复比对耗费的时间
精力较大。此外，咖啡机器人等服务型
设备，由于运输成本较高，单日租金至少
在 6000 元以上，短期租赁也只能作为引
流道具，很难通过售卖咖啡回本。

也有租赁服务方告诉记者，目前机
器人保险产品已经出现，但尚未普及，投保
也有门槛；机器人返厂维修时，软件维修普
遍存在定价不透明、收费偏高的情况。

昨天上午，国家医保局、财政
部发布通知，我国将建立定点零售
药店个人账户支付白名单制度。
米面油食品、化妆品、保健品等非
医药类商品，以及隐形眼镜、按摩
设备等产品，不得使用医保个人账
户支付。根据通知，各省级医保部
门原则上须于 9 月底前出台统一
的定点零售药店职工医保个人账
户支付白名单。

白名单
主要包括三大类

列入名单的产品，必须是经药
监部门批准、与治疗密切相关、医
疗属性强、价格适宜的药品、医疗
器械和医用耗材。原则上，符合条
件的主要包含：

药品 在我国正式批准上市的
化学药、生物制品、中成药、中药饮
片，包括国产、进口、港澳台地区生
产的药品。

医疗器械 体温计、血压计、血糖
检测仪、康复辅助器械等医疗器械。

医用耗材 医用口罩、棉签（棉
球）、纱布绷带、创可贴、退热贴等
医用耗材，病原检测试剂、早孕试
纸等体外诊断试剂，一次性末梢采
血针、笔式注射器及针头、碘伏帽、
造口护理袋等长期治疗使用耗材。

各地制定白名单时要充分听
取意见，并根据群众需求和医药技
术发展进行动态调整。

禁支付
非医药类商品坚决不纳入

以下产品种类不能使用医保
个人账户支付：

一是米面油食品、化妆品、保
健品、日常生活用品等非医药类商

品坚决不得纳入白名单。前段时
间，媒体报道的湖南部分定点零售
药店使用个人账户支付食品、化妆
品、保健品等非医药类商品，此种
行为一直都是基金监管坚决打击
的违规行为。

二是类似此前媒体报道的“牙
膏牙刷牙线、面膜、防晒用品、女性
护理垫”等械字号产品。包括一些
仅为适配医保支付、无实际医疗价
值或实际医疗价值较低的“马甲产
品”，不得纳入白名单。这类产品
虽然有“械字号”身份，实际主要用
于生活功能。

三是部分不符合基本医保“保
基本”功能定位的医疗器械。例如
隐形眼镜、按摩设备、智能通讯计
时设备以及用于体育健身、养生保
健等生活功能为主、医疗功能为辅
的器械耗材，不符合基本医保“保
基本”功能定位。

再扩容
可支付流感疫苗

另外，国家医保局表示，为加
强流感防控，将允许地方探索使用
职工医保个人账户，支付在定点医
疗机构发生的流感疫苗费用。

强监管
违规将被解除协议

医保部门将持续加强定点零
售药店基金监管力度，重点查处个
人账户支付食品、日用品、化妆品
等非医疗产品和白名单之外的医
疗产品以及空刷套刷、倒卖串换、
伪造处方，或通过虚假宣传、诱导
消费等方式违规使用医保基金的
行为。违反规定将依规被解除医
保定点服务协议。

本报讯（记者 邱伟）昨天上
午，由北京市文化和旅游局、朝阳
区人民政府联合主办的第 16 个

“中国旅游日”北京分会场活动，在
朝阳区欢乐谷景区开幕。活动现
场推出“京彩”惠民大礼包，发放千
万补贴，覆盖“食、住、行、游、购、
娱”全领域，同时各区也推出系列
惠民举措。

活动以“京彩狂欢、乐享此刻”
为主题，通过“1+16”市区联动模式
激活文旅消费。其中，朝阳区借力
首届中国新文创市集暨潮玩游园
会与区域资源分布，系统设计五
大“蝶”buff 潮玩主题文旅线路，
将朝阳公园文创市集、文博场馆、
演艺空间、潮流商圈、滨河水岸、
体育地标、浪漫打卡点串珠成链，
为市民游客提供层次清晰、体验
丰 富 、场 景 多 元 的 深 度 漫 游 选
择。昌平区推出昌平文旅农商体
融合消费手册，百余种超值优惠
券免费领取，畅游居庸关可尊享
多重礼遇。房山区围绕“三源一
寺”文化地标建设推动业态融合，
不断擦亮“北京之源、大美房山”
金名片。

其他各区及重点景区也同步
推出各具特色的活动。大兴区推
出安定御林古桑园休闲绿道打卡
专享福利，市民可在 Keep 平台搜

索进入“北京旅游休闲绿道”专题
页面，完成任意绿道打卡后，前往
大兴区合作采摘园及文旅商家，现
场出示打卡凭证即可兑换专属福
利。活动采用打卡条数与优惠力
度挂钩的方式，打卡越多，可享优
惠越丰厚。东城区发起“微风露台
计划”，通过 6条线路，将促消费链
条延伸至文旅各业态。丰台区推
出走绿道赢好礼活动，参与丰台绿
道点位打卡活动的用户，即可领取
价值 900余元的“丰台文旅消费大
礼包”。门头沟区推出京西大联盟
景区联票优惠活动，覆盖古道沿线
景区共37家。

“中国旅游日”北京分会场采
取线上线下联动模式。线上活动
携手京东平台打造专属旅游日专
题，聚合北京优质文旅资源，推出
主题线路、爆款产品及惠民红包、
限时立减等促消费举措，借助电商
平台的流量与支付优势，实现“流
量”向“客流”的转化。线下活动打
造“京味”互动体验区与企业市集
展区。近 40 家文旅企业组成“产
业方阵”，参展主体从“单一景区”
向“泛文旅生态圈”扩容，覆盖线
上旅游服务平台、旅行社、老字
号、非遗机构、酒店、演艺单位及科
技金融企业，共同构建沉浸式消费
体验。

医保个账支付将建白名单
严查违规使用医保基金行为

本报记者 柴嵘

中国旅游日北京分会场线上线下联动

惠民大礼包千万补贴等您领

订单量猛增 创业者入局 日租金腰斩

租个机器人回家干活还有多远

从春晚舞台走向城市街头，人形机器人、智能机器狗频频亮
相北京文旅市集、游园盛会与商业活动现场，凭借趣味互动、动感
舞蹈成为流量密码，机器人租赁行业迎来发展风口。

记者调查发现，今年机器人租赁订单大幅增长，价格较去年
明显回落。但从租赁场景应用看，当前机器人仍以“气氛担当”为
主，核心价值集中在引流聚客。不过，随着技术迭代与商业模式
创新，未来机器人租赁将从单纯“凑人气”向真实场景服务迈进，
行业成长潜力可观。

进入5月，朝阳区高碑店乡半壁
店村通惠河畔，一棵320年的七叶菩
提古树迎来盛花期。菩提树下，赏花、
逛集、与机器人互动……第四届菩提
花开文化艺术节如约举办。开幕活动
中，衣着闪亮炫酷的两台人形机器人
与6名街舞演员同台炫技，一曲《大花
轿》活力炸场。古韵与新潮碰撞，机器
人成为艺术节上最吸睛的存在。

“连续两年春晚亮相，机器人深
受大众喜爱。今年想在传统活动形
式上做些创新，特意租赁两台人形
机器人助阵开幕。”活动策划负责人
朱凯强告诉记者，前期机器人与舞
蹈演员分开排练，仅提前两天进场
磨合，最终舞台效果超出预期。

演出结束后，机器人走进市集，
和游客比心、握手、趣味互动，不少
市民驻足拍照、近距离围观。朱凯
强表示，首次把机器人引入线下文
旅活动，引流聚客效果立竿见影，

“今后各类节庆市集，会考虑常态化

融入机器人元素。”
今年，机器人租赁业务火了。

企业年会、市集展会、商业卖场等大
众场景，都能见到机器人的身影，市
场热度节节攀升。

北京亦庄机器人科技产业发展
有限公司商业运营事业部技术总监
赵龙宇，今年感受明显——市场需
求爆发来得猝不及防。他所在事业
部去年9月刚成立时，机器人租赁还
不温不火，需求基本局限在大型展
会。“今年完全不一样，春节以来机器
人租赁订单源源不断，五一假期更是
迎来高峰期，热门机型一度供不应
求，与去年九十月份相比，今年四五
月份的订单量已经增长了两三倍。”

不 少 租赁需求都是从 Robot
Mall具身智能机器人4S店导流而来，

“最近电话响不停，忙不过来时我们也
会把业务分给合作商。”赵龙宇介绍，
市场需求主要集中在商业演出、活动
引流、产品讲解、现场互动几大类。

南金建是今年春节之后才正式
冲进机器人租赁赛道的创业者。在
此之前，他深耕影视传媒行业多年，
手里有不少活动策划、政企合作资
源，是典型靠资源加嗅觉抢滩蓝海
的中小商家代表。

其实南金建很早就接触过机器
人行业，2017年曾入局工业机械臂项
目，在投入了几百万元后，止损离场。
让他下定决心重新入场的，是今年春
晚上机器人的惊艳表现——运控能力
大幅提升、市场关注度暴涨，他一眼判
断：机器人租赁的风口来了。

随着入局者增多，市场供给越
来越充足，“竞争加剧的同时，也把
租赁价格‘打’下来了，这也让更多
的客户愿意尝试。”刚刚过去的五一
假期，南金建的智弟机器人公司近
30台大大小小的机器人和机器狗几
乎被一抢而空，宇树、智元等人形机
器人稳居市场主流。“去年，同款人
形机器人日租价格动辄七八千元甚
至上万元，现在几乎‘腰斩’，四五千

元一天，还包含随行操作人员和京
内的运输费用，当然到了节假日价
格肯定要上浮。”

日租价格千元左右的机器狗，
因性价比较高同样抢手——尤其是
当它披上熊猫外衣，化身憨态可掬
的机器熊猫后，在亲子游园、文旅活
动中尤其受到孩子们的喜爱。五一
期间，东小口奥北森林公园举办了
为期 5 天的国风市集，真人扮演的

“十二花神”与机器人、机器狗、机器
熊猫组成了一支巡游队伍。机器熊
猫一出场就被小朋友团团围住，机
器人定点跳舞的场地更是被围得里
三层外三层。“一开始还担心没人
看，没想到人气远超想象，围观群众
太多，场地都显得局促。”活动策划
方副总经理李莹感慨。

南金建告诉记者，目前机器人
租赁应用场景十分明确，主打景区
文旅、展会商演、企业年会和校园活
动。个人租赁比较少见，“租赁成本
仍是主要原因。”

“租赁可以有效破解机器人‘购买成
本高、维修成本高、更新迭代快’三大门
槛，用低门槛推动更多场景落地。”作为
专业的机器人租赁撮合平台，擎天租去
年12月上线以来，目前在全国已有近400
个“城市合伙人”，覆盖 100多个区县市。
擎天租首席营销官李可为认为，机器人
租赁是产业商业化落地的重要试验场，

“目前玩家增多，但优质供给仍然稀缺，
未来平台化、标准化、定制化的服务能力
将是核心竞争力。”

从业者普遍看好行业前景。赵龙
宇、南金建介绍，从咨询情况看，当下市
场端已经涌现大量实用化需求，比如机
器狗景区里爬山送水、机器人农业植保

喷药、高空设备巡检等。行业正通过租
赁场景收集真实用户需求，联动上游机
器人厂商做定制化开发。

商业模式也在快速迭代：除“按天短
租”模式，月租、季租、长期驻场租赁需求
也在增加，分润、联营、内容定制开发成为
新盈利点。一分钟定制舞蹈的开发费用
数千元至上万元，高端市场潜力巨大。“北
京市场远未饱和，每年展会、节庆、企业活
动源源不断，需求只会越来越多。”

未来，随着技术能力与场景需求不
断匹配，机器人迟早会跳出表演属性，逐
步转化为服务民生、助力产业的生产力
工具，机器人租赁行业也将从网红风口，
走向长期、稳健的规范化发展赛道。

市集、游园订单量猛增火爆

创业者入局 租金“腰斩”变化

肆意生长下痛点明显行业

将向生产力工具进阶未来

本报讯（记者 柴福娟）昨天是“中国
旅游日”，当天傍晚，通 州 区 文 化 和 旅
游局在运河西岸推出“漫游春城·运
河风情”第四趟主题专线游活动，主
题为“运河上的通州 花漾满旅途”，
依托运河西岸原有夜游体验、运上行
水景诗乐、滨水美食市集等业态，搭
配汉服巡游、文旅推介等特色活动，
吸引大批市民游客参与，激活区域夜
间文旅消费活力。

运河西岸晚风吹拂，褪去白日燥热，
3.5公里运河实景舞台上，运上行水景诗
乐正式上演。全景天幕游船搭载游客缓
缓航行，漕运号子与古乐交织，岸边光影
与水中倒影相映，让游客沉浸式感受运
河夜景与漕运文化魅力。

活动现场人流有序，运河西岸滨水步
道上，市民游客或漫步观景，或驻足休
憩。岸边美食市集同步开放，各类特色小
吃香气四溢，与运河水景、现场灯火相互
映衬，营造出浓厚的夜间消费氛围。

此次活动的核心亮点“花漾巴士”同
步亮相，车身印有运河繁花等专属视觉符
号，搭载春日信使“花潞米”，带领市民游
客沿运河感受水城共融的夜间风貌。

汉服巡游成为现场焦点。身着各
式汉服的爱好者沿滨水步道前行，与
运河夜景、水景诗乐相映，吸引游客驻
足拍照。“既能看风景、赏汉服，还能
感受运河文化，这样的活动特别有意
义。”市民王女士说道。

活动现场还设置多项配套内容：“大
运河春花儿”影像作品巡回展同步开
展；工作人员现场推介 8 条京津冀特色
精品文旅路线，免费发放旅游宣传品；
中国工商银行快闪车提供金融知识科
普及爱购花漾之旅消费券发放服务；

文艺节目轮番上演，丰富市民游客体
验。此外，工行北京运河迎宾支行“咖
啡银行”也同步开放，展示创新金融
业态。

通州区文化和旅游局相关负责人表
示，此次专线游聚焦运河夜景与汉服文
化，融合特色文旅资源，精准对接市民夜

间休闲需求，进一步展现城市副中心夜间
文旅新形象，打造运河夜景文旅亮点。

据悉，此次活动由通州区文化和旅游
局联合北京发布、通州区委网信办等多家
单位共同举办，以“5·19 中国旅游日”为
契机，深化“文旅+金融”融合模式，盘活
运河夜景资源，助力京津冀文旅协同发

展，搭建区域文旅交流平台。
下一步，通州区文化和旅游局将

持续深挖运河文旅资源，结合运上行
水景诗乐等特色项目，推出更多贴合
市民需求的文旅活动，持续提升城市
副中心文旅影响力，为京津冀文旅融
合高质量发展赋能。

运河上的通州 花漾满旅途

特色活动激活副中心夜间文旅消费

花漾巴士亮相，市民记录美好时刻。记者 常鸣/摄

本报记者 张蕾


