
责编 陈节松 设计 王晴 校对 刘一 彭师德2026年2月10日 星期二 2新闻

春节临近，北京市“骏马贺新春 京
彩中国年”为主题的系列文化活动逐渐
拉开帷幕，“2026 年北京新春文化惠民
促消费活动”将发放超7000万元的各类
优惠补贴。在延续以往新春观影的基础
上，今年新春文化惠民活动整合了观影、
观演、观展、滑雪四大板块，首次将补贴
范围扩展至传统戏曲、歌剧、舞剧、儿童
剧类型的演出项目，中国北京国际美术
双年展展览项目，以及全市 16 家滑雪
场，实现了文化惠民从“单一观影”向“多
元体验”的全面升级，此外还面向在京过
年的新就业群体发放一万张 30 元无门
槛观影优惠券，让更多人共享城市发展
成果，让文化惠民覆盖更广、触达更深、
体验更优。

本次新春文化惠民促消费活动坚持
“政府引导、市场主导、社会参与”的原
则，以“繁荣市场、激发活力、促进融合”
为导向，进一步释放消费潜力，推动文商
旅体展深度融合发展。活动采取“财政
补贴+平台配资+企业让利”相结合的模
式。其中，市级财政通过“北京文化消费
促进行动”投入 1695 万元，撬动平台及
相关企业投入逾5500万元，预计惠民补
贴总额将超过 7000 万元。消费者可在
平台折扣基础上叠加获得惠民补贴，切
实得到实惠。

惠民观影
17天电影过大年

“电影+”权益大放送

2 月 15 日至 3 月 3 日，通过猫眼和
淘票票 APP 或微信小程序购买首都
332 家（以实际营业为准）影院电影票
的消费者，可享受“早场立减 30 元限
时特惠”“购票立减 15 元”“影片专区
低价观影”，更好满足市民多样化观
影需求。

此外两家购票平台围绕“跟着电
影赏演出、品美食、去旅行”主题，提

供“电影+”优惠权益，用于观影与演
出、餐饮、旅行等跨场景消费联动。北
京文化消费促进行动将投入 1200 万
元，发放惠民补贴，活动每日 7:00 开
始，每日优惠数量有限，先到先得，用
完即止。

惠民观演
22天好戏连台

购票立减享不停

2月10日至3月3日，市民游客通过
大麦、猫眼APP或微信小程序购买传统
戏曲、歌剧、舞剧、儿童剧等演出票，可享
受“满 100 减 40、满 200 减 80、满 300 减
120、满 400 减 160”的阶梯式立减优惠。
此外，大麦公司额外发放50万元专属优
惠券，涵盖旅游、庙会、灯会门票（满 50
减 10/15 元），猫眼公司推出平台红包、
积分兑换等促销活动，让观演之外更添
出游乐趣。北京文化消费促进行动将
投入 135 万元，发放惠民补贴，活动每
日 9:00开始，每日优惠数量有限，先到先
得，用完即止。

惠民观展
17天艺术熏陶

优惠券包限时抢

2 月 10 日至 2 月 28 日（16 日、17 日
闭馆），对中国北京国际美术双年展开展
惠民补贴，通过美团、猫眼平台购票可领
取多档位优惠券包，满 68 减 23、满 145
减55、满185减70，让艺术爱好者以优惠
价格感受顶尖美术盛宴。春节假期期间
还将同步推出“艺术庙会”系列活动，打
造既有年味又有品位的文化消费新场
景。优惠券每日集中发放，当日有效，一
键领券即可锁定福利。北京文化消费促
进行动将投入 40万元，发放惠民补贴，
活动每日9:00开始，每日优惠数量有限，
先到先得，用完即止。

惠民滑雪
9天冰雪狂欢

16家雪场通用补贴

2 月 15 日至 2 月 23 日，南山、军都
山、怀北等16家知名滑雪场同步参与活
动，通过美团APP或微信小程序购票可
享受“满 90减 15、满 180减 40、满 320减

80、满500减150”的补贴，美团公司额外
配套让利资金，叠加平台折扣实现双重
优惠。无论是家庭亲子游还是滑雪爱好
者，都能在“双奥之城”的优质雪场畅享
冬日激情。北京文化消费促进行动将
投入 320 万元，发放惠民补贴，活动每
日 9:00 开始，每日优惠数量有限，先到
先得，用完即止。

本报记者 邱伟

北京新春文化惠民促消费活动全面升级

超7000万补贴覆盖“文商旅体展”

本报讯（记者 邱伟）北京市启动
“骏马贺新春 京彩中国年”2026年新
春惠民观影活动，投入近 3000 万元
新春惠民观影补贴，覆盖全市 300余
家影院。此次新春惠民观影活动由
北京市电影局指导，北京市文化产业
促进中心主办，联合猫眼和淘票票两
家票务平台作为合作伙伴，共同推出
新春观影立减优惠，活动从2月15日
持续至 3 月 3 日，历时 17 天，市民可
通过猫眼或淘票票任意一家平台
APP 或微信小程序参与多样化的观
影优惠活动。

活动通过抢票方式开展早场立
减 30 元限时特惠，覆盖北京市所有
影院所有影片。猫眼对每日 9:30之
前场次推出立减 30 元优惠，每个订
单最多可购票 1张；淘票票对每日早
场 7:00 至 9:30 的场次购票立减 30
元，每个账号在活动期间每周可参与
1 次，每次限 1 张。活动同时开展购
票立减 15 元优惠，同样覆盖北京市
所有影院所有影片，市民可参与全日
立减 15 元的活动，通过猫眼平台购
票，每个订单最多可享 2张票的立减
优惠；淘票票平台购票每个账号活动
期内每周可参与2次，每次限1张。

猫眼为平台用户提供最低 19.9
元观影，单票优惠力度 2元至 60元，
覆盖北京市所有影院头腰部影片；淘
票票推出新用户最低可享 0元观影，
单票优惠力度 1元至 100元，覆盖活
动期间所有上映影片。猫眼与美团
通过资源联动形式，为参与本次惠民
观影活动用户提供覆盖演出及美团
美食文旅优惠权益，包括 20 元演出
优惠券，以及超 100元美食文旅权益
礼包，淘票票联合大麦演出、淘宝闪
购、飞猪旅行等，围绕“跟着电影赏演
出、品美食、去旅行”系列主题，结合
消费券发放等核心节点协同派发权
益。“跟着电影赏演出”大麦平台为观
影用户提供 4至 9.8折的演出购票优
惠；“跟着电影品美食”淘宝闪购为北
京市电影购票用户推送最高价值66元
的美食券包，内含多张不同面额的满
减券；“跟着电影去旅行”飞猪旅行提
供家庭机票券、往返机票券、租车新客
券等，总价值达千元的权益礼包，每日
不限量，总量发完为止。活动还将会
同市委社会工作部通过猫眼平台，为
快递员、外卖员、网约车司机、货车司
机、网约家政等新就业群体提供一万
张“30元无门槛”观影优惠券。

观展
体验硬核智能科技盛宴

立春当日，位于北四环边的融科
资讯中心地下商场热闹起来。水景
旁，一个人形机器人抬了下手，悠扬
旋律随之响起，为期四天的“融科新
春喜乐汇”于乐声中徐徐启幕。

记者看到，此次活动设置 AI 科
创坊、智汇潮玩局、新“村”好物集
等板块，可提供科技体验、民俗互
动、市集消费等多个参与维度。而
最受关注的，则要数集结了 20 多家
中关村辖区内外科创企业的“AI 科
创坊”区域。

“妈妈你看，机器人在数糖！”在
主攻“灵巧手”技术的灵御智能科技
有限公司展台前，一个身着唐装马
甲的半身人形机器人，吸引了不少
小朋友的关注。机器人有一双夹
子造型的“大手”，拨弄起碗里的糖
块却十分灵巧。有观众将自己的
毛绒玩偶递过去，机器人也能轻轻
捏住，在双手间传递，其“反差萌”令
人捧腹。

在北京姬械机科技有限公司展
台前，人们纷纷戴上头戴式设备，
通过小游戏的方式体验“脑机接
口”的神秘力量。“以 1000 为起点，
依次减掉 7，心中默念每次计算结
果，并且速度要快。”按照这一要
求，眼前大屏幕先是一片平静的海
面，随着计算深入，海面渐起波涛
乃至电闪雷鸣，让人对“脑波”有了
具象认知。据介绍，相关技术已应
用于可穿戴健康监测、安全生产等
多个场景。

位于展区角落的非夕科技展台
前，一台硕大的机械臂旁围拢了观
众，排队感受可调节机械按摩的精
准。工作人员介绍，公司核心产品
是力控机器人，其最高力感知精度
可达 0.03N，与人类指尖的敏感程
度几乎持平，可用于装配测试、打
磨抛光、插拔安装等力控优势场
景。环顾展区，前沿科技一字排
开，将以往笼统的机器人“化整为
零”，分区域分部件，为观众提供一
场硬核科技盛宴，也搭建起寻求合
作的平台。

本报社会观察

近3000万观影补贴覆盖全市300余家影院

相关新闻

脑波控游戏、机械臂按摩 AI+机器人成“过年搭子”

AI好物受宠 科技年味儿渐浓

■景山公园机器人互动表演
2026年2月17日至19日（初一

至初三），在寿皇殿进行机器人舞蹈
表演，结束后与游客互动拍照。演
出融合科技元素与世界非遗文化，
通过灵动舞姿为游客打造别具一格
的新春游园体验，增添节日趣味。
■大都新春庙会机器人打擂

2026大都新春庙会于2月17日
至23日（初一至初七），在国家会议

中心二期室内举办，主打“中国味、
科技感、国际范”。这里有机器人挥
毫写福、AI 生成专属全家福，还有
热血的机器人擂台赛，1比1高铁模
拟驾驶舱，大人小孩都能上手操
控。观众可从舞龙舞狮的传统民
俗，穿越到VR互动的科技世界。
■海淀科技庙会机器人派对

2026海淀新春科技庙会于2月
19日至23日（初三至初七）举行，全

程免费开放。最令人瞩目的，莫过
于集结了十余家国内顶尖具身智能
企业及其明星产品，共同打造的“机
器人派对闹新春”年度盛况。

此外，2 月 27 日至 3 月 3 日（正
月十一至十五），还将举办元宵科技
庙会。不仅有参与互动表演的兔
爷、财神机器人、智能对话玩偶等，
还有来自园区企业的机器狗、无人
船、无人机等高精尖产品。

互联网大厂纷纷互联网大厂纷纷““撒钱撒钱””，，吹响吹响““AIAI拜年拜年””号角号角；；多家机器人公司宣布拿下总台春晚合作权益多家机器人公司宣布拿下总台春晚合作权益。。““硅基打工人硅基打工人””今年整些今年整些
什么花活儿什么花活儿，，令人期待……距令人期待……距20262026年春节还有一周年春节还有一周，，AI+AI+机器人继续牢牢锁定人们关注视线的机器人继续牢牢锁定人们关注视线的““CC位位””。。

作为过去一年的作为过去一年的““流量担当流量担当””，，在线下在线下，，人工智能也不再是遥远的技术名词人工智能也不再是遥远的技术名词。。有的已先声夺人有的已先声夺人，，有的正蓄势待发有的正蓄势待发，，这个这个
春节春节，，其将频频出现在庆新春其将频频出现在庆新春、、备年货等各类场景中备年货等各类场景中，，成为新奇有趣的成为新奇有趣的““过年搭子过年搭子””，，助力人们沉浸式玩转科技年味儿助力人们沉浸式玩转科技年味儿。。

开眼
百余品类打造全龄空间

消费
AI好物成了年货新宠

除了限期亮相，位于亦庄的全
球首个具身智能机器人 4S 店内，则
有一大批“常驻”成员。自去年 8月
营业以来，短短半年间，这里已成为
京城热门打卡地。

上周末恰逢公众开放日，记者
刚踏入园区，就被一个戏剧扮相的

“齐天大圣”机器人拦住去路——它
拖着长长的翎羽从远处狂奔而来，
到面前突然停住，优雅地送出一记
飞吻，令人忍俊不禁。

进门处，从天而降的机械巨手
旁，曾完成人形机器人半程马拉松
的“获奖天团”，已置身红彤彤的新
春布景中，科技感包裹着年味儿扑

面而来。音乐响起，一款智元机
器人突然炫起舞蹈，“哇！”观众中
不少孩子发出惊叹，纷纷挤到前
排围观。

比心、飞吻、打太极……来自不
同公司的人形机器人，争相展现着
拿手绝活。最吸睛的是一条“金龙
鱼”，在巨大的鱼缸中灵活游走，凑
近细看才发现，这竟是一条机械仿
生鱼！此外，机器人在外骨骼助行、
汽车工业、分拣物流、医疗康养等专
业领域的应用，也尽数呈现在人们
眼前。记者了解到，目前这里的机
器人品类已扩充至100余种。

进入二层，空间豁然开朗。绿

茵场上，足球机器人正自主带球穿
梭；篮球架旁，投篮机器人以 98%的
精准命中率进行表演……“原本只
是带孩子过来学习体验，结果自己
也大受震撼！”观众李女士告诉记
者，能以亲切有趣的方式体验到高
新科技，是种别样的热闹。“下次准
备带老人过来看看，开开眼界，还
要推荐给身边的朋友。”

记者咨询了解到，具身智能机
器人 4S 店于 2 月 19 日至 2 月 23 日
（初三至初七）对社会公众开放，2月
12日 18时开启购票预约参观通道，
观众可关注“亦庄机器人”微信公众
号进行预约。

“‘悟空’已经卖断货了，年前可
能会补到一批。”不少对机器人相关
产品感兴趣的观众，还会来到与4S店
一墙之隔的“机器人焰究所”。这是
一处使用了大量“机器人员工”的主
题餐厅，二层设有商品售卖区。临近
春节，部分小型AI机器人成为“年货”
新宠。

“每天都有人问，‘悟空’和‘元萝
卜’卖得最好。”店员口中的“悟空”，
是一款小型桌面机器人，它可以灵活
打拳，还能为小朋友读绘本、讲睡前
故事，甚至承担起“纠错教学”的启蒙
者角色，深受家长和孩子青睐。

“元萝卜”则是一款具备自动拾
取棋子、记谱复盘功能的AI棋手机器
人。只需插电联网，就能实现象棋、
围棋、国际象棋和五子棋等的陪伴对
弈。其寓教于乐的特点，不但孩子喜
欢，成年人也玩得不亦乐乎。

售卖展示区里，一只被“圈养”在
围栏中的小型机器狗“露娜”格外引
人注目。“它太黏人了，不圈起来就跟
着客人跑了。”店员笑着解释。露娜
发现记者正低头看它，立马冲了过
来，一脸兴奋。

店员现场展示——“哈喽，树懒
什么样？”上一秒还活泼好动的露娜，

瞬间切换成慢动作模式，抬起一只带
轮子的“手”，惟妙惟肖地模仿起电影

《疯狂动物城》中的树懒“闪电”，围观
者不禁笑出声来。“因为性格特别活
泼，露娜尤其受外国游客喜爱。有人
在社交平台看到视频专门来找，想现
场打包带走。”店员告诉记者，不过，
目前这只展示用的机器狗并无现货，
消费者可通过网店购买。

“孩子一直想要个机器人朋友。”
“ 这 个 机 器 狗 送 老 人 解 闷 也 不
错”……店内，被“种草”的客人纷纷
询问购买方式。小巧的AI礼物，正成
为连接当下与未来的温情纽带。

新春登场新春登场

本报记者 魏婧 张蕾

本报讯（记者 赵鹏）新春佳
节将至，消费市场繁荣活跃。记
者近日获悉，为引导广大消费者
树立科学、理性、节约、绿色的消
费理念，营造安全、放心、和谐的
节日消费环境，中消协结合近期市
场特点与消费者关注话题，发布了
2026年春节消费提示，呼吁大众应
消费“六注意”，欢乐过大年。

春节期间亲友欢聚、餐饮消
费集中，是弘扬勤俭节约传统美
德的关键时期。消费者应根据
实际需求合理规划餐饮购置与
宴请安排，倡导“光盘行动”，做
到按需点餐、适量取餐、剩菜打
包。家庭烹饪注意食材管理，避
免因储存不当或过量采购造成
浪费。外出就餐可主动选择“小
份菜”“半份菜”，拒绝铺张攀
比。餐饮经营者应自觉履行反
食品浪费法定义务，主动提示消
费者适量点餐，提供打包服务，
共同抵制“舌尖上的浪费”。

保健食品属于特殊食品，不
能替代药物治疗疾病。消费者
选购保健食品，特别是作为节日
礼品时，应谨记“保健”不等于

“治病”。务必通过正规渠道购
买，认准产品包装上的“蓝帽子”
标志及批准文号，并仔细阅读标
签、说明书，了解适宜人群、不适
宜人群及功效成分。切勿轻信
所谓“疗效”“速效”“包治百病”
等夸大、虚假宣传，避免因盲目
购买而损害自身权益或健康。
老年人群体更应提高防范意识，
避免在讲座、礼品赠送等营销活
动中冲动消费。

寒假恰逢春节，青少年使用
电子产品娱乐、学习的时间可能
增多，家长需格外重视其视力保
护。建议合理安排假期生活，保
证日间户外活动时间，控制电子
屏幕使用时长与距离。监督孩
子遵循“20-20-20”护眼法则，
即每近距离用眼 20 分钟，向 20
英尺外远眺至少 20秒。保持正
确的读写姿势，确保环境光线适
宜。若需验光配镜，应前往正规
医疗机构或信誉良好的眼镜店

进行科学验光，选择合格产品，
切忌仅图便宜或款式而忽视眼
镜质量。

寒假期间如需为孩子安排
课外辅导或兴趣班，家长应选择
证照齐全、师资合规、信誉良好
的正规培训机构。密切关注国
家关于规范校外培训的相关政
策，自觉抵制任何形式的学科类
隐形变异违规培训。签订合同
时，仔细审阅培训内容、课时、费
用、退费办法及违约责任等条
款。响应国家“双减”政策要求，
注重孩子综合素质培养，合理安
排假期作息，保障休息时间，促
进身心健康全面发展。

节日期间，部分商家可能推
出高额折扣、重磅优惠吸引消费
者办理预付卡或进行大额充
值。消费者对此应保持理性，评
估自身需求、消费频率及商家信
誉，避免因优惠冲动进行超出实
际需要的大额预付。确需办理
时，尽量选择备案规范、信誉良
好的商家，仔细阅读合同条款，
明确退卡、转卡等权利义务，并
索要凭证。注意充值金额不宜
过高，缩短消费周期，以降低因
商家经营不善或“跑路”带来的
资金损失风险。

购买节日礼品、年货时，应
树立绿色环保的消费观念，优先
选择包装简约、环保的产品，自
觉抵制过度包装商品。过度包
装不仅造成资源浪费和环境污
染，其成本最终往往转嫁给消费
者。消费者可主动选择简易包
装或散装商品，鼓励循环利用包
装材料。在馈赠亲友时，更应注
重礼品的内在品质与情感价值，
而非外在包装的奢华程度，共同
推动形成节约资源、保护环境的
社会风尚。

中消协呼吁广大经营者在
节日期间，恪守商业道德，诚信
守法经营，提供优质商品和服
务，保障消费者合法权益。希望
广大消费者科学消费、理性维
权，共度一个欢乐、祥和、平安、
节俭的新春佳节。

本报讯（记者 赵鹏）除醛产
品作为新兴消费品类，部分企业
利用消费者对室内环境安全的
焦虑，通过虚假宣传牟利，侵害
消费者权益。记者昨天获悉，
为规范除醛仪、除醛果冻产品
市场经营秩序，北京市消费者
协会、天津市消费者协会、河北
省消费者权益保护委员会联合
发布公开劝谕，通过发布行业
规范、消费提示等措施，推动行
业回归理性竞争，维护消费者合
法权益。

针对除醛仪、除醛果冻市场
虚假宣传、功效夸大等问题，京
津冀消协组织重点约谈了希望
树、霍尼韦尔、山山、创绿家、欧
朗德斯、巴赛夫、百而思、恺文等
品牌生产企业以及部分电商平
台、MCN机构，明确要求落实主
体责任，严控虚假广告与误导性
宣传。山山、百而思两个品牌生
产企业因拒绝派员参会且未履
行配合义务，三地消协组织公开
通报批评。

京津冀三地消协组织提出
四项总体要求，即压实企业责
任，划定合规红线。立即全面自
查整改。限期完成电商平台详
情页、宣传视频、直播话术等宣
传渠道的违规内容清理，彻底删
除“单罐覆盖 10 至 20 平方米”

“24小时搬新家”“单台覆盖 180
平方米”“一周拎包入住”等夸大

表述，停止传播“开窗无用论”等
误导性言论，同步下架虚构销量
的不实信息。

规范试验数据披露。要求
完整、清晰标注除醛率对应的试
验舱体积、试验条件等核心信
息，明确区分试验环境与家庭实
际使用场景的差异，禁止混淆概
念误导消费者。

严格履行主体责任。生产
企业须严格遵守《中华人民共和
国消费者权益保护法》等相关规
定，坚持诚信经营；电商平台、
MCN 机构须履行监管义务，严
格审核入驻商家的宣传内容、资
质证明。及时清理违规信息，对
整改不到位的商家采取下架、封
禁等措施。

妥善处理消费纠纷。各企
业须公开投诉联系方式，对消
费者反映的产品质量、宣传不
符、使用伤害等问题，主动沟
通，依法解决，不得推诿拖延或
拒绝处理。

京津冀消协组织还发布消
费提示，呼吁消费者牢记“理性
认知、仔细查验、依法维权”原
则，规避消费陷阱。理性看待宣
传，摒弃“速效迷信”。开窗通风
仍是除醛基础手段，专业机构治
理可作为辅助。对“24小时搬新
家”“单台覆盖180平方米”“高效
除醛 99%+”等绝对化表述需高
度警惕。

消费“六注意”欢乐过大年

中消协发布2026年春节消费提示

约谈霍尼韦尔等企业及电商平台MCN
京津冀消协助力规范除醛产品市场乱象

本报讯（记者 胡子傲）记者从
国铁集团获悉，近日，全国铁路预计
发送旅客 1325万人次，计划加开旅
客列车 1688列，其中在京广、京沪、
京哈等主要高铁通道增开夜间高铁
列车。铁路部门对部分非热门线路
车票实行最低 2 折票价优惠，为旅
客出行提供更多选择。

截至前天 8时，铁路 12306已累
计发售春运期间车票超 1.5 亿张。
春运期间，铁路客流具有明显的单
向特征。铁路部门在部分非热门线
路推出打折优惠措施，最低折扣 2
折，既让旅客得到了更多实惠，拥有
多样化出行选择，也能通过价格杠
杆有效调节客流，引导旅客错峰出
行等。

例如，节前，2 月 10 日至 16 日
K822 次信阳至深圳东硬座打 2 折、
全程 42.5 元，2 月 11 日至 2 月 14 日
D4420次宜昌东至上海虹桥二等座
打 3 折、全程 149 元，2 月 12 日至 13
日G4404次沈阳北至北京朝阳二等
座打 2 折、全程 76 元；节后，2 月 20
日至22日北京至吉林K4041次硬座
打7折，全程103.5元，2月20日至21
日G4945次南京南至贵阳北二等座
打2.7折、全程244元。

铁路部门及时在主要高铁干线
通道增开夜间高铁，增开的夜间高
铁车票预售期统一为开车前 5 天
（含开车当日）。国铁北京局在哈尔
滨、沈阳、长春、太原、郑州等方向加
开夜间高铁32列。

铁路部门推出春运优惠票价

部分非热门线路票最低2折


