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本报记者 张嘉辉

王兆起与他的京东大鼓传承路王兆起与他的京东大鼓传承路

当被问及何时与京东大鼓结缘，王兆起的回答不
假思索，“70 年代！”那时文艺内容相对单一，听匣子，
是人们主要的娱乐方式。除了爱听侯宝林的相声，一
种起源于京津冀东部地区、带有浓郁乡土叙事风格的
曲艺形式——京东大鼓，通过电波意外进入这个 20 岁
小伙子的生活。

“当时听得最多的是《送女上大学》。”王兆起回
忆。这段由董派董湘昆先生演唱的经典曲目，正是前
文中他在北苑街道古树下演唱的曲目，在当年更是传
唱度极高。这种艺术形式鲜明的节奏和生动的故事
性，引发了他极大的兴趣。

兴趣转化为行动是在上世纪 80 年代初。当时，王
兆起与几位同样爱好鼓曲的工友，在业余时间自发组
织练习，由于居住条件有限，他们常选择在通州的西
海子公园等地排练。“背着扬琴、三弦，下班吃完饭就
去。”他描述道。这种基于业余爱好的聚集，成为他早
期实践的基础。

真正的热爱，从不会因条件的简陋而止步。对于
当时还是业余爱好者的王兆起来说，学艺最大的困难
是“师父难寻”。没有专业的老师系统传授，所有的学
习都靠“偷师”和自学。他的方法，带着一股子执拗。
厂里工会有一台珍贵的单卡录音机，成了他的“宝
藏”。他清楚记得电台播放鼓曲的时间点，一到下午三
四点，就守着收音机，用这台录音机小心翼翼地把节目
录下来。磁带是稀缺资源，他就反复听了录，录了听，
坏了就想办法修补串联。

“我那时候在厂里开车，发现车上也有录音机。”王
兆起说起这段，带着一丝得意的狡黠。为了获得更稳
定的音源和录制设备，他甚至把厂里十几辆汽车上的
收音机研究了个遍，哪个好使就用哪个录音。就这样，
他陆续积攒下了二三十本录音磁带，每本录着五六段
曲目，总计百余首。这些被反复刷录已经滋滋作响的
磁带，不仅记录了各个流派的唱腔，更记录了一个青年
在匮乏年代里，为心头所好能付出的全部热忱。

“你得学各种流派的东西，把艺术归到你自个儿，
再总结。”正是在这漫长的、与磁带为伴的自学历程中，
他对京东大鼓的理解从单纯模仿，逐渐走向消化与融
合。尽管从年轻时他便与伙伴活跃于通县（现通州区）
乃至北京市的各类文艺比赛，创作作品甚至登上过中
央电视台，但正式拜入师门，却是在 2019年 6月 14日。

那一年，王兆起已年近古稀。为何在唱了四十多
年后，还要执意拜师？答案关乎他对“传承”二字的深
刻敬畏。他拜的是京东大鼓创始人刘文斌的入门弟

子李承秀先生。拜师地点，他特意选在了天津宝
坻——京东大鼓的发源地。“我觉得这事儿得严

肃。”在他心中，仪式的庄重感，是对这门艺术
和师道的尊重。

拜师时，师父已年近八旬。有人不解：
“你都唱了四十多年了，还怎么学？”但王兆
起看重的，并非仅是技艺的传授，更是那份
清晰的传承谱系与正统的“身份证”。师父
李承秀先生欣赏他不仅会唱，还能操琴伴
奏、独立创作的全面才能。拜师后，他时
常将自己的创作发给师父点评请益，师父
那句“你一定能超过我”的鼓励，以及“为
人要正”的教诲，让他深感责任重大。

这份“正”，也被他践行在如今的
传 承 中 。 他 教 授 学 生 分 文 不
取，反而自掏腰包为徒弟们购
置乐器、板子。“我师父教我就
不 要 钱 ，这 是 传 统 。 我 有 工
资，你们只要好好学，把我这
点东西传下去，就比什么都
强。”话语朴实，却道出了民
间艺术传承的本真。

要摸清一门艺术的脾气，得先听听它自己怎么
“说”。在京东大鼓的世界里，这意味着分辨两种截然
不同的“口音”。王兆起谈起这个，目光炯炯，仿佛在介
绍两位性格迥异的老友。

“这‘刘派’啊，性子深。”他说的刘派，便是其师
承的源头，创始人刘文斌的风格。为了让记者明白，
他身子微微后靠，喉咙里沉下一口气，一段古朴醇厚
的《大西厢》便流淌出来：“一轮明月照西厢，二八佳
人巧梳妆……”每个字的尾音都带着复杂的韵味。“瞧
见没？劲儿在后面。”他停下来，咂摸了一下嘴，“这
味儿难学，我弄那段《地道杀敌》，在屋里琢磨了一个
多月，就为这正宗‘刘派’的味儿。”

与之相对的是受众更广的“董派”（由董湘昆创
立）。董派在刘派基础上旋律更明快，发音靠前。据
了解，目前刘派传承的曲牌有 32个，董派有 19个。但
是，王兆起唱起董派的曲子也是张口就来“长寿村的
老人笑哈哈……”他哈哈一笑，又摆摆手，“可你要说
那股子最地道的、陈年的韵味儿，还是得往回找，找
我师父那派。”

京东大鼓的创作，绝非简单的填词谱曲。王兆起
解释其核心难点：“写一个古曲，比写其他歌曲难度大
得多。要押辙押韵，意思还要好。”这里所谓的“押辙”，
是指唱词需符合“十三道大辙”和两道“小辙”的规范，
类似于古典诗词的韵部。不仅如此，还需与曲牌旋律
严密对应。

“张大口的词，你出了小口，就不是那味儿了。字
音错了，意思就全变了。”他举例说，同样旋律的曲牌，
填入慷慨激昂的叙事或轻松诙谐的故事，在具体字音
处理上便有微妙差异，这全凭创作者与演唱者的内在
把握，将程式化曲牌灵活运用于万千题材的化境能力。

规矩严谨，却是他信手拈来的乐趣源泉，这些曲
牌、辙口都在脑子里，“只要题目一来，该怎么走，立刻
门儿清。”他得意地眨眨眼。他创作的《反诈骗指南》就
是这样诞生的，“网络时代高科技，预防诈骗天天提，不
法分子把人欺，尤其是老人更要注意……”这样的通俗
易懂的现代内容，严丝合缝地装进了古典的曲牌里，让
防骗知识随着鼓点变得入耳入心。

规矩，从不是捆住手脚的绳子。在王兆起这儿，古
老的曲牌成了描绘当下生活的万能画笔。比如他创作
的单琴大鼓曲目《大运河畔新北京》就广受欢迎，“京杭
大运河蜿蜒似巨龙，历史悠久享盛名……大运河文化
深有底蕴，咱通州日新月异百事兴……”让大运河文化
与传统曲艺和谐相融。

无论是写副中心新貌，还是讽喻社会陋习，他始终
坚持一点：“瓶子是老的，酒必须是新的，还得是咱老百
姓现在喝得惯、品得出滋味的新酒。”他鄙夷那种还没学
会走就想飞的“创新”：“你得先钻进去，把老祖宗那点精
髓‘吃透了’，吐出来的，才是自己的东西，才是真传承。”

71 岁的王兆起有着多重身份：京东大鼓
刘派传人、“琴韵鼓曲社”领头人、社区文艺
老师、养老院的“明星演员”。但他说，自己
就是一个“爱曲成痴的老头”，只不过，现在
有越来越多的爱好者加入了他的队伍。他
的“琴韵鼓曲社”成立一年半，学员从四五个
发展到三十多个 ，全是免费教学。不仅如
此，学员的鼓板、三弦坏了，他常自掏腰包给
换上。“几十块钱的东西，能让大伙儿学得顺
手，值。”

学员老庞，75 岁，以前是京剧演员，现在
成了班里最认真的学生。“王老师这儿不一
样，他不图啥，就图你真心喜欢。”老庞说，在
这里，学艺没有门槛，只有热爱。最小的学
员是三位八九岁的孩子，算是他的徒孙辈。
王兆起特意为他们写了简单的唱段，孩子们
在非遗展演上童声童气地一唱，总能博得满
堂彩。

孙阿姨是王兆起老师正式拜师的徒弟，
她回忆道，师徒俩相识于 2023 年，退休之后，
时间较为空闲，她对京东大鼓产生了浓厚的
兴趣。学习期间，孙阿姨曾随王老师外出演
出，特别是去年前往天津宝坻，与当地的师
叔、师伯进行联谊演出，吸引了许多居民前
来观看，现场反响热烈。“王兆起老师特别幽
默，脾气特好，教得非常有耐心，我本身唱得
并不算好，但老师总是一句一句地教，最后
一个尾音是该‘喷出去’还是‘收回来’，都会
特别细致地指导。”

王兆起一步一步，将京东大鼓的鼓韵带
去更多地方。在通州四中小学、马驹桥中
学的课外活动上，作为受聘老师的他，带着
孩子们一字一句地咂摸古老韵味 ，把种子
埋进年轻的土壤里。台湖养老院、八里桥
光荣院也是他常去的地方 ，那里的掌声总
是格外持久。他忘不了一位坐轮椅的老先
生，演出后颤巍巍地拉住他的手，只想亲手
敲一下鼓板。

王兆起感慨，这一路传承，受到了不少帮
助，他所在的北苑街道就助力颇多，最实际的
帮助首先是场地。街道将文化服务中心的活
动室优先供给他们使用，解决了最头疼的排
练场地问题。“冬天有暖气，夏天有空调，下雨
下雪都不怕了，这对我们来说太重要了。”王
兆起很知足。此外，街道还积极帮他们申报
各种评选，在社区活动中优先推荐他们演出，

“感谢大伙儿捧场，街道对我们，那是实打实
的支持。”

王兆起一年一度的重要行程，是奔赴天津宝
坻。那是他师承谱系的根源所在。他带领“琴韵
鼓曲社”参与宝坻举办的京津冀京东大鼓艺术节
或研讨会，意义远超出普通演出。当他在发源地
唱起古朴的刘派唱腔时，收获的不仅是掌声，更
是一种深层的文化认同和“认亲”。正如他曾经
历的，当地老观众会由衷感慨：“这才是地道的声
音！”这种在源头获得的共鸣，坚定了他传承的决
心，也让他的团队从“北京来的表演者”转变为区
域艺术共同体中受到认可的成员。

除了宝坻，他的身影也出现在河北廊坊、香
河等地的交流活动中。在这些平台上，演出的核
心是传承人之间深度的技艺切磋与经验共享。
他与天津、河北的师兄弟及同行，会共同探讨老
曲牌的复原、新作品的创作，以及如何吸引年轻
观众。这种跨区域的合作，打破了一地一隅的局
限，形成了“人才共享、资源共享”的生动局面。
例如，他会借鉴河北同行在社区推广中的灵活形
式，也会与天津的伴奏高手共同打磨曲目的音乐

表现力。
更为难得的是，这张传承者网络并未止步

于京津冀地区。正如王兆起在交流中所知，京
东大鼓的流传范围更广，在东北吉林、山西等地
亦有知音与传人。虽然地理距离遥远，但通过
区域研讨会、线上社群等方式，这些分散的传承
者得以联结。他们分享各自挖掘到的老录音，
辨析因地域流变而产生的唱腔差异，共同拼接
着这门艺术完整的历史图景。这让王兆起深刻
意识到，自己所守护的并非一个孤立的地方曲
种，而是一个曾经具有广泛影响力的民间艺术
体系的一部分。

王兆起的传承之路，是一条从社区出发，深
入文化腹地，最终融入一个跨越区域的、活态传
承共同体的路径。在北苑，他是教授者；在京津
冀的舞台上，他是交流者与共建者；在更广阔的
非遗网络中，他是这条文化血脉的守护者之一。
这声声鼓韵，不再孤单，它将在三地乃至更远的
乡音共鸣中，找到通向未来的持久回响。

京津冀文化血脉京津冀文化血脉

老曲牌守正创新老曲牌守正创新 不收钱的课堂不收钱的课堂五十载鼓曲情五十载鼓曲情

上午九点，北苑街道旁两棵百年古树的荫凉里，声浪炸开。
“火红的太阳，刚出山——”“朝——霞铺满半边天呐！”这句铿锵的京东大鼓唱词不是从录音里传来，而是从一群平均年龄超过

六十岁的歌者胸腔中迸发。领头的是71岁的王兆起，他喉音响亮，指下三弦紧跟一声“铮——”韵味十足。身边四五位他的徒弟，打
板、击鼓，应和得严丝合缝。没有指挥，但每一次递换眼神、每一个默契的停顿，都让弦、板、嗓交织成一片蓬勃声浪。这里没有暮气，
只有历经岁月打磨后，越发纯熟的技艺与更加炽热的爱。

鼓鼓 悠悠 不老情不老情扬扬韵韵

副刊·匠心

大国首都首次迈入“五万亿之城”。
昨天，2025 年北京经济运行情况新闻发布
会上亮出北京经济成绩单。北京市统计
局数据显示，2025 年，北京实现地区生产
总值 52073.4 亿元，按不变价格计算，比上
年增长5.4%。

“基础稳、政策实、成色新。”谈及过去一
年北京经济运行特点，市统计局副局长朱燕
南给出了这样的评价。在她看来，2025年全
市经济持续回升向好，重点领域韧性增强，新
兴动能加快成长，创新优势更加突出，发展质
量稳步提升。展望2026年，朱燕南认为，北京
经济会继续保持向新向优的发展态势。

工业增加值同比增长6.5%

五万亿经济总量的实现，离不开工业、
服务业等重点产业的硬核支撑。去年，工业
成为北京经济发展中的一抹亮色，全市规模
以上工业增加值按可比价格计算，比上年增
长 6.5%。重点行业中，计算机、通信和其他
电子设备制造业，汽车制造业分别增长
20.2%和 17.7%，新能源汽车、消费电子、集成
电路等领域发挥带动作用。新质生产力加
快发展，规模以上工业战略性新兴产业、高
技术制造业增加值分别增长 15.5%和 7.5%
（二者有交叉），新能源汽车、锂离子电池、服
务机器人、风力发电机组产量分别增长 1.4

倍、1.2倍、47.6%和21.6%。
人工智能等新技术赋能下，信息服务

业、金融业等本市传统优势第三产业保持较
好增势。2025年，全市第三产业增加值按不
变价格计算，比上年增长 5.8%。其中，信息
传输、软件和信息技术服务业实现增加值
12192.4亿元，增长11.0%，金融业实现增加值
8668.2亿元，增长8.7%。

此外，农业方面，2025年，全市实现农林
牧渔业总产值 249.8亿元，按可比价格计算，
与上年持平。其中，实现农业（种植业）产值
135.4 亿元，受极端天气影响，下降 3.5%；实
现林业产值 56.3 亿元，下降 5.2%；实现牧业
产值42.6亿元，增长9.4%，猪、牛、羊、家禽出
栏量均实现两位数增长。

服务性消费同比增长5.0%

内需迸发的活力给经济增长提供内在
动能。投资领域，2025年，全市固定资产投
资（不含农户）比上年增长5.5%。其中，反映
企业生产能力扩大的设备购置投资增长
66.0%，占固定资产投资的比重为 32.3%，同
比提高 11.7 个百分点，新一代信息技术、集
成电路领域相关项目是主要带动力量。高
技术产业投资保持活跃，增长40.1%，其中高
技术服务业投资增长 64.9%，互联网企业算
力设备更新等领域加大投入。

消费让经济增长中蕴含着烟火气。
2025 年，全市市场总消费额比上年增长
1.6%。其中，服务性消费额在信息、交通等
领域带动下，增长 5.0%，成为消费中的亮点
领域。朱燕南介绍，全市消费结构不断优
化，居民服务性消费支出占居民消费支出
的比重接近六成，限额以上批发和零售业、
住宿和餐饮业网上零售额占社会消费品零
售总额的比重超过四成，新消费模式加快
发展，限额以上便利店、超市、仓储会员店
等业态中通过公共网络实现的零售额增
长17.1%。

实物消费领域，2025 年，全市实现社会
消费品零售总额 13677.0亿元，下降 2.9%，降
幅比前三季度收窄 2.2个百分点。社会消费
品零售总额中，按消费形态分，商品零售
12353.5亿元，下降 2.9%，餐饮收入 1323.5亿
元，下降 3.0%，分别收窄 2.4 个、0.7 个百分
点。从商品类别看，限额以上批发和零售
业中，金银珠宝类、化妆品类、新能源汽车
类等升级类商品零售额分别增长 39.5%、
12.6%和 13.2%。

全市居民消费价格同比下降0.1%

新闻发布会上，市统计局、国家统计局
北京调查总队还联合发布了居民收入、物
价、就业等民生数据。

2025 年 ，全 市 居 民 人 均 可 支 配 收 入
89090 元，同比增长 4.3%，扣除价格因素增
长 4.4%。其中，工资性收入增长 4.9%，经
营 净 收 入 增 长 3.2% ，财 产 净 收 入 增 长
0.7%，转移净收入增长 4.9%。城镇居民人
均可支配收入 96292 元，同比增长 4.1%，农
村居民人均可支配收入 42012 元，同比增
长 5.4%。

物价保持低位平稳运行，2025 年，全
市居民消费价格同比下降 0.1%。其中，消
费品价格下降 0.3%，服务价格同比持平。
八大类商品和服务项目中，其他用品及服
务类价格上涨 13.1%，生活用品及服务类
价格上涨 2.1%，衣着类价格上涨 0.4%，居
住类价格同比持平，交通通信类价格下降
2.2%，食品烟酒类价格下降 1.2%，教育文化
娱乐类价格下降 1.2%，医疗保健类价格下
降 0.5%。

就业形势总体平稳，2025 年，全市城
镇调查失业率均值为 4.1%，与上年持平。
国家统计局北京调查总队副总队长卞晶
表示，去年民生领域稳步发展。2026 年一
季度，北京将聚焦提振消费、扩大投资、壮
大产业、拓展增量、保障民生等领域开展
专项行动，总体来说，宏观经济、市场环
境、民生领域等具备较为充分的支撑和
保障。

本报记者 赵语涵

全年GDP超5.2万亿 同比增长5.4%

北京首次迈入五万亿之城

2025年年底，湾里正式开业。拥
有“空中大堂”的诺岚酒店、华北地区
最大奥特莱斯王府井 WellTown、小
而美的汀云小镇——这座与环球影
城一街之隔的商业娱乐综合体，迅速
成为京城最热打卡新地标。

周日上午，家住双桥附近的毛女
士一家第一次来到湾里。走进王府井
WellTown，太空人爬行动物博物馆的
玻璃展柜里，各类萌宠正与人们互动；
曼联梦剧场内，周边产品引得球迷驻
足流连；镭战大联盟室内真人CS的场
地里，孩子们的尖叫声此起彼伏。

从王府井WellTown三层户外连
廊处走出，经过一座彩虹桥来到湾里
汀云小镇，半开放式的商街犹如一个
大型户外乐园，“这里离市区不算太
远，却有种抽离了日常工作生活的松

弛感。”毛女士说。商街拐角处是中
国国家地理探索中心北京首店，小朋
友看见恐龙就冲了进去，进门便被巨
大的360度全景投影屏幕包围。看完
恐龙主题的 4D 电影，孩子们又跟着

“恐龙”跑进“山川丛林”之中，仿佛一
秒穿越回史前时代。

“孩子玩得很开心。”一位家长
说，这里成了给娃“放电”的好去处。

商街还吸引了一批新奇又有趣
的首店入驻，MARKET 融合水上村
落文化与潮流艺术，营造出首家“村
镇”概念店，为热爱生活的人们准备
了各式潮牌好物；VRIL全国首店里，
户外爱好者可以找到顶级户外品牌
的新款装备；BLACKHAND 全国首
家宠物主题店里，“毛孩子”们正聚在
一起撒欢儿玩耍。

副中心商业新地标带来消费新体验

运河畔多元业态揽住了“诗与远方”

本报讯（记者 曲经纬）近日，Time⁃
Out北京“2025新生活大赏”榜单正式揭
晓，记者从宋庄镇获悉，宋庄艺术区的宋
庄首开 LONG 街凭借独创的“艺术+商
业+微度假”融合模式，从众多参评项目
中脱颖而出，斩获“年度期待地标奖”，与
国贸商城、798艺术区等城市标杆共同跻
身榜单，为城市副中心文旅融合发展再
添新地标。

TimeOut 北京“新生活大赏”至今已
举办超过5届，是国内城市生活方式领域
的年度标杆评选活动，捕捉城市发展新
趋势。与宋庄首开LONG街同期获奖的
标杆项目有北京 CBD 核心地标国贸商
城，摘得“年度国际消费地标”；798 艺术
区凭借持续生长的创造力斩获“年度活
力地标”；北京财富中心则凭借可持续运
营实践荣获“年度可持续地标”。“这些获
奖项目共同勾勒出北京城市生活品质升
级的核心图景，而‘年度期待地标奖’更
凸显了首开LONG街作为待运营项目的
前瞻价值。”首开LONG街项目负责人乔
红玉说。

此次获奖的宋庄首开 LONG 街，具
有强烈的地域文化基因，总建筑面积约
10.34万平方米，涵盖5.4万平方米商业空
间与 1.3万平方米产业空间，依托宋庄逾
万名艺术家、五千余家工作室构成的深
厚人文生态，构建起“文化+商业+产业+
微度假”的完整生态闭环。

“宋庄的艺术从不局限于画廊白墙，
而是流淌在街巷肌理中的生活气息。”乔
红玉介绍，街区以“蓝绿交织、艺术共融、
微度假疗愈”为布局理念，植入本土艺术
家作品布置成“一步一景、一景一故事”
的打卡地标，让公众在消费休闲中把“观
赏艺术”变成“参与体验”。该创新实践
正与宋庄“艺术生活化、生活艺术化”的
发展理念高度契合，成为文化惠民战略
的载体。

与传统商业街区不同，该项目将艺
术基因深度注入商业脉络：计划引入占
比高达50%的区域首店，覆盖餐饮、零售、
疗愈体验等多元业态；组织常态化主题
市集、创意沙龙、夜间游赏等活动，让艺
术与微度假体验自然融入日常，为都市
人营造身心可栖的“第三空间”。

这种布局并非空中楼阁。作为首开
集团“LONG”系列的代表作 ，回龙观
LONG街已创造“城市绿洲”的成功经验，宋庄项目不仅将自然
景观与商业空间有机融合，更强化了在地的艺术特色。Time⁃
Out北京评审团队在获奖评语中提到：“真正的城市美好扎根于
地域肌理之中。宋庄首开LONG街以艺术为纽带，实现商业价
值与文化价值的共生共赢，为城市更新与文旅融合提供了可借
鉴的样本。”这一评价与项目此前斩获的赢商网“商业备受期待
项目”金鼎奖形成呼应，印证了其创新模式的行业认可度。

据悉，宋庄首开 LONG 街预计于 2026 年 9 月正式运营。
届时，这座连接艺术与生活的新地标，将填补区域高品质商业
空白，进一步激活通燕板块消费活力。
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曾经，每逢节假日，不少通州居民前往中心城区消费；如今，随着一个个高品质、有格调的商业新项目拔地而起，家门口的
“诗与远方”正变为现实。

从环球影城旁的微度假新地标到千年运河畔的亲水活力街区，从轨道交通枢纽上的“公共生活客厅”到三大文化设施中间
的美食驿站，文商旅体展多元业态在这里深度融合，城市副中心正全方位提升商业能级，澎湃的消费新动能已然激活。

周日午后，阳光洒在大运河畔，
游人三三两两在运河西岸滨水街区
游览。走进“青野先生的花园”，不由
眼前一亮，约 100多平方米的店铺被
各式各样的绿植和盆栽占满，只留下
一条弯弯曲曲的小径供人们行走，真
像置身于一座城市花园。

沿着木质楼梯拾级而上，二楼开
着一家小咖啡馆。人们品着咖啡眺
望河畔，辽阔的水岸景观与身边花草
清香，驱散了所有疲惫。“我感觉这里
像是北京小外滩。”店铺主理人陈先
生道出了吸引他在这里开店的原因。

2025 年 5 月 31 日，运河西岸滨
水街区正式开街营业，街区一侧开着
各类美食文创店铺，另一侧紧邻开阔
的运河水面。生态景观、休闲娱乐与
消费场景有机融合，成为市民和游客

乐享亲水生活的新空间。
沿岸的 17 个商铺中，首店占比

超过50%，各个都充满创意——泡面
超市里有 100多款不同口味的泡面，
可以在店里现煮现吃；咖啡馆和精酿
酒馆还能办“年卡”，让不少人实现了

“饮品自由”。
酒馆主理人王奕茹，去年 10 月

在这里开了自己的精酿酒馆，她发
现，很多客人互相之间都熟识。“很有
人情味，很有烟火气。”她说，这种在
现代快节奏社会中久违的感受，在这
里显得浓烈而鲜活。

夜幕降临，华灯初上，住在附近
的市民吃完饭来遛弯儿，也有专程来
游览的游客。霓虹灯光映在水面，伴
随着人们的笑声，整个街区充满
温情。

首开通州万象汇
兼任“社区厨房”“家庭客厅”

工作日傍晚，地铁 6号线东夏园站人潮
涌动。与其他地铁站的乘客匆匆踏上归家
路不同，在这里，许多乘客走向与地铁站无
缝对接的商场——首开通州万象汇，他们或
结伴，讨论着一会儿去哪家餐厅打卡；或独
自闲逛，准备犒劳忙碌一天的自己。

2024 年 9 月，首开通州万象汇开业，地
上 7 层、地下两层的超大空间里，汇集了
200 多 家 店 铺 ，其 中 区 域 首 店 就 有 100
多家。

这座开在东六环外、距离京冀省界只
有 4 公里的商场，“开业即顶流”。高女士
是这里的常客，她径直走向一家面包店，

“这家店是通州首店，面包种类超多，每次
来都会尝尝不同的味道。”回家之前，她还
常去地下超市挑选新鲜食材，“如果不想做
饭，就直接在商场吃晚餐，还有很多美食等
待解锁呢！”

商场不仅承担着“社区厨房”的角色，
也是温馨的“家庭客厅”。走出东夏园站B
口，被鲜花植被环绕的室外下沉式广场“溪
谷聚场”映入眼帘，这里不仅是休憩与放松
之地，还常举办演艺表演、市集活动，被通
州区文旅局认定为“演艺新空间”。

搭乘“溪谷聚场”旁的观光电梯来到 6
层，一片“星空码头”是孩子们的乐园，与大
运河相呼应的帆船造型游乐设施激发着孩
子们的探索欲。只见小朋友们沿着攀爬网
爬上帆船，感受扬帆起航的快乐。

商场四层，被绿植装点的“沐光港湾”
是另一处休闲天地。阳光透过巨大的玻璃
窗洒在地面，人们可以找一处舒适的角落
坐下，或翻开一本心仪的书籍，或与好友谈
天说地，享受休闲时光。为了营造氛围感，
商场近期还将附近的男装区焕新为森系餐
饮社交空间，满足人们对场景体验与美食
的双重需求。

D.P.ONE源·心
文化空间里有座“美食城”

冬日的暖阳洒在城市绿心森林公园的步道上，北
京艺术中心、北京城市图书馆、北京大运河博物馆三
大文化设施迎来络绎不绝的参观者。2023年年底，三
大文化设施对外开放，千年运河畔再添文化新地标。
一年后，三大文化设施围合处的共享商业空间——

“D.P.ONE源·心”亮相，带来了融合新体验。
“看了一上午的展览，脑子里还在回味，肚子已经

咕咕叫了。”刚刚带着女儿从北京大运河博物馆出来
的李女士，沿指示路标寻到源·心街区。她告诉记者，
以前来这里，吃饭是个大问题，要么自带干粮，要么得
开车出去找，现在看完展览步行几分钟，就能吃到各
种美食，“这种无缝衔接的体验太好了”。

正值周末午餐时分，不少游客聚集在此。“店里的
牛羊肉都是每天从内蒙古空运到店，肉片都是鲜切
的。”一家火锅店内，服务员正热情介绍着自家店的特
色。“以前我们主要开在社区底商，这是第一次开进文
化空间。”火锅店店长王先生说，餐厅开业以来，收获
了更多年轻客群，特别是去年大火的“看·见殷商”展
期间，餐厅通过参与票根活动，积累了许多回头客。

必胜客中国首家城市露营风主题店、肯德基大运
河场景主题店、四川饭店通州首店……街区内，不少
首店、特色店为消费者带来新颖的体验。街区还不定
时举办音乐会等演出，与三大文化设施的运营时间衔
接，让市民游客可以多留一会儿。

湾里
微度假综合体成最热打卡新地标

运河西岸滨水街区
在“北京小外滩”乐享亲水生活

数说
开业以来的客流量和销售业绩数据，印证了其热度——2025年12月

19日至2026年1月3日，湾里共接待超过245万人次，总销售额超2亿元。

数说
数据显示，2025年12月31日至2026年1月3日，运河西岸滨水街

区接待市民游客共计6万人次。

数说
首开通州万象汇开业以来，东夏

园交通枢纽实现了从交通功能到生活
功能的跃迁。相关负责人介绍，截至
2025 年底，商场累计客流超千万人
次，总销售额近 12 亿元。交通枢纽、
高速路，也让其成功融入北三县居民
的“生活圈”，如今商场北三县客群占
比达31%，展现出跨区域吸引力。

补白

通州区大型商业设施已达17个
通州区商务局相关负责人介绍，“十四五”期间，通

州区以“环球影城×大运河”国际消费体验区打造作为
抓手，依托大运河生态空间，串联城市副中心文化旅游
区、运河核心区、张家湾设计小镇等城市重点功能区，
辐射带动九棵树、通州北苑等传统商业消费集聚区。

目前，通州区的大型商业设施已达17个，面积近
128万平方米，同时，还有13个商业设施项目正在建设
中，面积超百万平方米。未来，通州区将持续打造“环
球影城×大运河”国际消费体验区，新增运河商务区、
副中心枢纽两个城市消费中心以及张家湾设计小镇、
东夏园枢纽、宋庄艺术创意小镇、台湖演艺小镇4个地
区活力消费圈。

数说
去年7月至9月，街区在下沉广场举办了多场音

乐会，据监测，观众的平均停留时间延长2.5小时，客
流增长80%，带动餐饮区夜间营业收入增长40%。

本报记者 马婧 杨天悦

图为宋庄首开LONG街效果图。


