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文化演艺文化演艺：：

“运河有戏”掀掀热潮热潮
产业发展势头猛产业发展势头猛

“听说‘运河有戏’演出季有 1600多
场演出，爵士音乐节、亲子戏剧节都想带
孩子去！”在演艺产业展示区，观众拿着
宣传册，现场规划起家庭文化行程。作
为通州区创新推出的演艺品牌，2025“运
河有戏”演出季以“三节两季”为核心，涵
盖台湖爵士音乐节、繁星戏剧村亲子戏
剧节等多个特色板块，丰富的演出内容
让观众充满期待。

亮眼的成绩背后，是通州对演艺产
业的大力扶持。2025 上半年，通州区
新增评定 7家演艺新空间，《北京市通
州区演艺新空间评审认定及扶持办
法》的出台，进一步推动“文旅+演
艺+消费”业态高质量发展。数据
更能说明实力：“十四五”期间，通
州区文体娱乐业收入从 2021 年
的 7.6 亿元飙升至 2024 年的 97
亿元，增幅达1176.3%；今年1至
6月，该行业收入达58.7亿元，
同比增长23%，总量位列全市
第五，增速稳居全市第二。

如今，通州已初步形
成多层次、立体化的文化
产业发展格局。2022年
以来，市级文化产业园
区从 2 家增至 6 家，涵
盖 6 家市级园区、24
家区级园区、31 家
文化空间及 1 家文
化楼宇。截至今
年8月，园区入驻
企业达 907 家，
其中文化类企
业 647 家 ，总
营 收 98.6 亿
元 ，有 效 拉
动 行 业 上
下 游 集 聚
发展。

有意思的有意思的副中心文旅展区副中心文旅展区
本报记者本报记者 曲经纬曲经纬 张群琛张群琛 王戬王戬
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今年前8月通州累计接待游客同比增长5%
城市副中心成文旅热门打卡地

本报讯（记者 曲经纬 张群琛）在2025服贸会副中心
文旅展上，通州区集中发布“十四五”文旅发展成果。通州
区不仅推出兼具实用性与指导性的特色地图，还凭借丰富
的文旅项目让城市副中心成为热门文旅打卡地。端午节期
间，大运河文化旅游景区接待游客总量首次跻身全市公园
第二。今年前8月，全区累计接待游客同比增长5%。

“十四五”文旅发展成果区通过“图文+数据”形式，直
观展现通州文旅变化，核心内容涵盖“一区一河三镇”文
旅新蓝图、“十四五”文旅发展成果及副中心文化产业高
质量发展成果。其中，文化旅游区以环球主题公园为核
心辐射周边，形成繁荣文旅消费市场，且正推进“湾里”商
业娱乐综合体、北京海昌海洋公园、顶点公园等项目建
设，未来将以“全时、全域、全龄、全民”理念打造高品质北
部产业带。

大运河文化带建设同样成果显著。通州充分挖掘
“水文章”，全力打造大运河5A级文化旅游景区，北运河滨
水岸线一期（运河西岸）街区已于今年5月31日开街，因独
特风貌被网友亲切称为“北京小外滩”。更值得期待的
是，全程3.5公里的沉浸式游船实景演出“运上行”水景演
艺项目，计划于2025年10月试运营，将为游客带来全新水
上文旅体验。此外，宋庄艺术创意小镇、台湖演艺小镇、
张家湾设计小镇三大特色小镇协同发展，形成各具亮点
的文旅格局。

游客量增长数据进一步印证通州文旅吸引力。根据
北京移动大数据显示，2025年“五一”期间，通州区接待游
客 273.6 万人次，大运河文化旅游景区游客量同比增长
70%，端午期间，该景区游客总量首次跻身全市公园第二；
根据北京移动大数据，2025年 1至 8月，通州区累计接待
游客达1460万人次，同比增长5%，文旅热度持续攀升。

在文化地标打造上，通州正加速构建副中心演艺集
聚区。北京艺术中心、北京城市图书馆、北京大运河博物
馆三大文化设施自开业以来，凭借高品质服务与独特定
位成为“顶流”，不仅是首都文化新地标，更成为城市副中
心热门“打卡地”，吸引众多市民和游客前往体验。与此
同时，通州坚持高位统筹，发挥区级文商旅体农融合发展
工作专班统筹作用，推出“运河上的通州”文旅品牌，集中
打造一系列高品质文体活动，持续掀起副中心文旅热潮，
推动文旅产业高质量发展。

在本届服贸会上，通州区重点推出三类实用地
图，包括文旅地图、公园运动地图以及公园精

选露营地图。这些地图上的每个点位均
配有关联地理信息的二维码，游客

扫码即可获取精准定位信息，
清晰获取游览指引，更便

捷地体验通州文旅
资源。

2025服贸会文旅专题展区热闹非凡，副中心文旅展区凭借炫彩科技互
动、特色文创产品以及亮眼的成果，成为全场焦点。观众穿梭其间，或为萌趣
文创驻足下单，或为丰富文旅商体农资源规划行程，沉浸式感受通州文旅的
独特魅力。

文创消费文创消费：：

大师IP产品首亮相
特色好物引抢购

踏上首钢园9号馆的副中心文旅展区，仿佛
在波光粼粼的河面上踏浪而行。展区地面上五
条光带依次变换出深蓝、浅蓝的光影，五条光带
交汇于展区的主展区，模拟出北运河、温榆河、
运潮减河、通惠河、小中河等五条河流交汇的景
象。而在头顶，蜿蜒流淌的大运河汇聚成“运河
之环”，不仅有历史悠久的燃灯塔、大光楼等历
史建筑，还有三大文化设施等代表了副中心新
时代文旅特色的地标性建筑。运河文化是副中
心文旅的名片，每年服贸会展区均以运河文化
为主题，通过改变不同的内核来展现每年副中
心文旅的新产品与变化，而今年副中心展区除
了展示运河文创产品外，还着重体现高科技与
文旅的融合。

“这个‘河喜’公仔太可爱了，必须买一个当
纪念！”在副中心文旅展位的“大师 IP展区”前，
市民李女士举着刚挑选的毛绒公仔，兴奋地和
同伴分享。展区内，韩美林大师设计的“河喜”
与泡泡玛特设计的“水运儿”两大运河文创 IP产
品首次集体亮相，瞬间点燃观众热情。

“河喜”以运河“镇水神兽”为原型，身体线
条藏着灵动波浪纹，寓意“河泽生喜”；“水运儿”
身着复刻漕运工人纹样的服饰，手捧迷你漕运
船，背负“水卷轴”，萌趣国风造型圈粉无数。除
了毛绒公仔、陶瓷摆件等衍生品，两大 IP的数字
人形象也惊喜登场，观众纷纷上前互动打卡，定
格与“大运河吉祥物”的专属瞬间。

文创区今年也有新“朋友”，由北京诣想华
苒公司打造的原创科幻 IP“火星大战”来到了副
中心展区。工作人员介绍，本次服贸会带来了

“火星大战”相关的人物立牌、徽章、冰箱贴等，
该 IP 与知名科幻作家、编剧和设计团队合作。
目前，该公司已承接北京城市副中心“火星人居
科幻太空城”项目。

旁边的“文创消费区”更是人气爆棚。大运
河礼物带来的运河主题冰箱贴成了“爆款”，龙
舟造型的套装上，大光楼、燃灯佛舍利塔、漕运
码头等通州沿岸地标一一呈现，“每处细节都透
着文化底蕴，贴在冰箱上就像把通州运河美景
搬回了家！”专程来“淘宝”的游客张先生毫不犹
豫入手两套。

这里还有融今文化的京绣非遗产品、小鸡
磕技的小清新布绒萌粒，以及HOOKBOOK推
出的“二八酱阿芙佳朵冰激凌”“茉莉冷萃咖啡”
等特色饮品，连空气中都飘着文化与美味交融
的香气。唐人坊的3D真人定制娃娃展位前，家
长们排起长队，“想把孩子穿汉服的样子做成玩
偶，既有意义又独特。”市民王女士笑着说。

科技互动科技互动：：

美食美景即刻指引
数字人担任文旅“推介官”

“‘水运儿’请你告诉我运河西岸有什么美
食？”展区入口处，观众饶有兴致地与屏幕数字
人互动。听到提问，“水运儿”立刻回答：“您可
以在运河西岸吃到火锅、烧烤等中式美食，也有
西餐可以选择。”除了介绍副中心的美食美景，
数字人还是位称职的导游，详细介绍运河文化。

副中心展区的数字人还能“定制”，观众可
根据自己的喜好生成。“请给我生成一个‘水运
儿’。”刘先生手持麦克风说出了自己的指令，只
见旁边的屏幕上一个“水运儿”3D形象逐渐显
现，在工作人员的指引下，刘先生将手伸进一旁
的交互装置，随着双手移动，屏幕中的“水运儿”
也跟随他的动作。上述装置均由北京一童视界
教育科技有限公司研发，该公司是第二届副中
心文化产业创意创业大赛的第一名。公司首席
执行官张子硕介绍，他们自研的3D引擎即将融
入副中心文旅场景中，可以让旅游景区更具科
技范儿。

由北京达斯琪文化科技有限公司带来的裸
眼 3D全息影像装置位于展区北侧。站在高达
4米的立体影像墙前，无需佩戴任何设备就能
依次看见燃灯塔、北京大运河博物馆、北京艺术
中心等代表副中心古今交汇的文旅地标。

在展区的角落内，观众还可以消耗一下卡
路里。北京云天畅想信息科技有限公司带来的

“元宇宙单车骑行”，可以在运动中感受模拟真
实的虚拟场景，还能够实现在线骑行PK。

网络视听网络视听：：

服务政策引商家
多元发展显成果

“你偏要去北京什么意思，北京到底有谁在
啊？”电视剧《玫瑰的故事》热播以来，这句对白
成了热梗。其实，这部剧中很多取景地就在北
京城市副中心。比如，剧中有一段苏苏去上海
看黄亦玫，黄亦玫撑伞跑进去的就是月亮河璞
玥酒店；黄亦玫和姜雪琼创办的“蔓蔓美术馆”，
取景地便是位于北京大视听拍摄服务宋庄基地
的树美术馆。

借助北京市丰富的网络视听资源，通州区
锚定网络视听产业方向，聚焦长短音视频、游戏
动漫、网络直播等业态，制定出台《北京城市副
中心促进网络视听产业高质量发展的实施细
则》，精准释放政策红利，先后招引优酷视频、无
忧传媒等近百家网络视听企业在副中心注册落
地，推动北京网络视听服务协会入驻。

截至目前，通州区聚焦发展以紫光VID网
络视听园为核心的温榆河大视听产业走廊。该
园区建筑面积 3.4万平方米，注册资金达到 8.7
亿元，目前已吸引120余家企业入驻，建设数字
影棚、动捕影棚、VR虚拟展示空间、元宇宙直
播间等多元视听场景，视听产业集聚效应日益
凸显。

今年，通州区修订《北京城市副中心影视摄
制服务手册》，整合 4万平方米拍摄基地资源，
从城市地标、历史遗迹、旅游景区、活力商业等
17个方面精选了 120余处优质取景点位，开发
线上影视服务平台小程序，构建“创意－拍摄－
审批－播出－推广－出海”全链条影视生态。
同时，通州区创新发起微短剧产业联盟，服务
40多部微短剧，近十部影视综艺在副中心取景
拍摄，《我在宋庄》《舟楫千里号歌来》入选广电
总局“跟着微短剧去旅行”重点名单，《闪耀吧，
大运河》获评广电总局精品节目。

【【““成绩单成绩单””发布发布】】

你好你好！！20252025服服贸会贸会
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