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近期，首届大运河仲夏消费季在通州运
河文化广场火热启幕，将一直持续到10月。
其间，运河文化广场每晚会举办音乐表演，
集市糅合美食与潮流玩法，让市民游客尽
享夏日休闲夜，促进文艺活力，带动消
费。同时，音乐节、电音节、摇滚夜、民谣
周也将轮番上演，用不同风格的音乐焕新
消费场景，以音乐解码，为运河之畔的夜晚
赋予不同主题。

欣赏表演之余，观众也可以品尝各类
美食。消费季还设置了美食啤酒广场，共
有约 100个美食档口，每天 16时以后，各种
美食新鲜出炉，七彩西瓜、盆栽奶茶、氮气
冰淇淋、精酿啤酒、特色烧烤等网红美食应
有尽有。观众还可以在欧式篷房以及草地
上可容纳近 20人的蒙古包中，感受城市野
趣和民族风情。

美食啤酒广场旁边还有游乐区，汇聚
了水上乐园、亲子游乐、智力游戏、新品盲
盒等众多玩法。市民游客可花式打卡夏日
限定消费季。

白天烈日炎炎，选择夜晚走出家门的市民
越来越多。灯火璀璨处，熙熙攘攘，夜晚的西
门金街上人潮涌动，大人手里拎着地道的特色
美食喜笑颜开，小孩儿手里拿着糖人儿笑脸盈
盈。“坐观美丽夜色，举杯痛快畅饮，和朋友在
这里聚餐很惬意。”相约晚上小聚，已经成了市
民吴先生和朋友们的夏日固定节目。

“一个专注炸灌肠的摊儿”“吃堡堡，没
烦恼”“在副中心很想你”……1988 国际体
育小镇汽车集市让所在街道变得时尚起
来。露天烧烤、鱿鱼炸串、麻辣烫、刨冰等
小吃花样丰富，让年轻人找到了更接地气儿
的归处；套圈、恐龙砸蛋等儿童娱乐项目，让

孩子们的欢声笑语从街头传到巷尾。
与传统夜市不同，如今的摊主大多是年

轻人，他们擅长使用直播引流，售卖产品并
不局限于小吃，还涉及手工艺品、才艺表演
等等。“这是手工编制的卡通杯垫，还有发
夹、挂毯，放假回家闲着也是闲着，不如出来
摆摊锻炼锻炼。”开学大四的王佳其与朋友
一起置办起小摊位有模有样。

日落集市、环影12街区、月亮河夜市……
散落在副中心各个区域的市集共同点亮暑期
的夜经济。据了解，为满足市民夜晚避暑纳凉
的需求，暑假期间，副中心推出一系列各具
特色的夜间消费活动。“夜 yeah 通州”主题
活动聚焦城市大道、大运河、东郎、环球
影城、万达金街等夜间活力商圈，推出
线上消费指南，促进吃住游购娱等多领
域夜间经济发展。

消费 活新暑期

本报记者 冯维静 曲经纬

这个假期，城市副中心
精彩纷呈的“暑期经济”为
夏日消费市场注入了新活
力。避暑游、逛商圈、游夜
市、打卡潮店等消费新场
景，勾勒出极具人气、商气、
烟火气的夏日商业图景，给
市民带来多元体验。趁着
假期还有“余额”，不妨到副
中心感受活力假日。
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“水”主题解锁暑期新玩法
凉爽一夏凉爽一夏

今夏的持续高温，使避暑旅游成为“夏日经济”
的新增长点，能够兼顾户外娱乐、消暑降温，当然离
不开“水”主题。

暑期来副中心旅游打卡，必去北京环球度假
区。今夏北京环球度假区开启首个“环球酷爽夏
日”，打造出集成巨型水炮、超级喷水枪等多种娱乐
水舞装置的多功能喷泉舞台，盛邀游客在节拍与水
花的交织中释放夏日激情。

“就是冲着环球酷爽夏日来的，简直太酷了！”
从海淀赶来的刘晓芳特意办了年卡，暑假没少和朋
友往这儿跑。中午 1点入园，正好赶上当天的第二
场主题演出，刘晓芳和朋友们火速穿戴好提前准备
的雨衣，冲进水上互动广场。现场分成“湿透区域”

“水花飞溅区”和“无水区域”，炎炎夏日，几个人毫
不犹豫选择了离舞台最近的“湿透区域”。

大黄蜂也在开园后首度于舞台亮相，化身“音
乐 DJ”，边打碟边与台下游客互动，舞台两侧的水
炮和水枪也会根据音乐变化喷射节奏，把现场“沉
浸式”氛围直接拉满。除了变形金刚，小黄人、功
夫熊猫阿宝等角色也纷纷换上夏装，一起加入这
场酣畅淋漓的沉浸式玩水歌舞派对，与观众一起
乐享清凉。

不少游客在大运河文化旅游景区解锁了暑期
新玩法：乘游船领略千年运河风情、观赏两岸风
光。在二号码头，游客们排队登船，几位河北游客
挺惊喜：“没想到运河游船这么惬意。两岸风景也
好，让人仿佛置身江南。”

据悉，通州大运河航线从大光楼码头、二号码
头、漕运码头、柳荫码头出发，在水上联动起北京
（通州）大运河文化旅游景区的北区、中区和南区。
游船线路中，不乏亲水平台、观景阁等知名景点。
行船游过万亩森林公园，水鸟飞掠、波光粼粼，令人
心旷神怡。

“乘坐游船，河风扑面，舱内凉爽，免去阳光暴
晒之苦、行走之累，夏天特别受游客欢迎。”游船工
作人员说。为方便游客，在副中心的漕运码头和柳
荫码头还有水上巴士接驳渡河。

有“小外滩”之称的北运河（通州段）沿线已成
为北京旅游热门地，更是文旅产业经济新增长点。
基于此，通州区相关部门在今年暑假期间专项定
制、重磅推出相关“文娱相融”项目，吸引广大学生
游客参与。

今年7月1日至8月31日举办的水上运动嘉年
华备受关注。主办方表示，北京（通州）大运河文化
旅游景区是第一批 15家国家水上（海上）国民休闲
运动中心试点单位之一，历年来致力于大运河水上
运动的宣传推广，此次水上运动嘉年华是为了延伸
和推广 2023 年全国电动冲浪板联赛（北京大运河
站），并为学生游客普及水上运动相关体育知识，通
过新颖有趣的体育项目推动学生体能素质提升。

城市绿心森林公园作为清凉“绿肺”，一直是
备受欢迎的避暑胜地。今夏，以欢乐水世界为代表
的一众亲子主题景点，更为游客提供了“遛娃”新去
处。在同事的推荐下，韩墨带孩子来到绿心的阿派
朗乐园游玩，高温天气下，乐园里的欢乐水世界好
玩还凉爽，有趣的游戏互动花样百出，孩子一直玩
到关门还依依不舍。

跨界混搭玩出创意花样
活力新潮活力新潮

年轻人在一起，总是创意十足。今年，
副中心东郎园区等文化创意园区，纷纷打造
夏日休闲新经济，推出时下流行的微度假营
地等，结合自有业态，如餐饮酒吧、咖啡甜
点、露天电影以及剧本杀、livehouse等，解锁
年轻人最爱的城市生活新乐趣。

烧一壶茶，搭配果干、鲜果切等零食，把
冬日里“围炉煮茶”的火炉换成盛有冰块的
玻璃容器……在大稿国际艺术区、东郎园区
等文创园，“围炉冰茶”成了网红新套餐，“之
前体验过‘围炉煮茶’，这个冰茶也很有创
意，特别适合朋友一起聊天休闲。”一对情侣
十分享受这样与朋友相聚闲聊的暑期时光。

类似的新业态还有“日咖夜酒”——即“白
天卖咖啡、晚上卖酒”，这种方式有效延长营业
时间，提高了店面利用效率。宋庄艺术创意小
镇就有数家这样的门店，不少商家将咖啡与酒
等结合，制成全新特饮，还有将咖啡店打造成
复古集合店，潮流年轻人聚集一处，边拍照打
卡，边品尝精品咖啡。“我们是慕名来宋庄打卡
的，这里的咖啡店很有意思。”来自天津的小吴

说，和同学已经在这里溜达了一下午，品咖啡、
逛潮店，打卡艺术馆，行程充实。

如今的特色小镇宋庄，在“艺术创意小
镇+副中心艺术后花园”的双重加持下，活
力创新的商业气息越发浓郁，随着基础设
施的不断完善，设计感十足的商业空间渐
趋成型。

在小堡工业区路东侧，一座总占地面积
约6万平方米的新型城市艺术生活综合体今
年初正式营业。400家商铺带来的国潮、网
红书籍等工艺品，琳琅满目地呈现在市民眼
前。不仅如此，这里还推出包括艺术拍卖、
艺术农场、帐篷露营、亲子乐园、音乐广场等
崭新业态。目前，宋庄艺术市集一期的市集
大道、中心广场、音画广场、停车场等均已相
继投入使用，二期正在加快施工建设中。

副中心新添的“潮”商场也不少。北投爱
琴海购物公园针对周边客群需求，围绕“新”
与“潮”，重点引入了大量具有年轻属性的头
部品牌。例如地下二层打造了室内篮球场，
设置了跨层阶梯式看台，首钢男篮的明星球

员、教练、霹雳鸭吉祥物、主题快闪店以及活
跃在线上的篮球运动网红，纷纷空降现场。

撸羊驼是什么体验？在东 8yeah 巷的
羊驼公馆，可以和小动物近距离接触，成了
暑期亲子家庭的遛娃好去处。作为副中心
首个以潮流主题开设的街区式消费空间，
东 8yeah巷主题潮流概念街区，主打潮流文
化主题。目前，该街区有61个品牌入驻，像
羊驼公馆这样的通州首店和北京首店占到
了三分之一，既有已经名声在外的网红店，
也有契合街区主题的潮流体验店。

与传统商业街区不同，东 8yeah巷主题
潮流概念街区呈现出多元化的体验场所，
不仅汇集创意零售、潮品买手店，同时还有
潮玩体验店，甚至还有时下流行的治愈系
小动物互动店。此外，特色餐吧、酒吧、装
置艺术等也从空间维度到时间维度全方位
打造趣玩街区和专属空间。

这里的餐厅、酒吧大多营业到12点，未
来随着商业环境的成熟，将打造成 24小时
街区，成为北京东部夜经济高地。

解锁消费新场景、新体验
首店经济首店经济

持续升温的首店经济，也成为副中心挖
掘消费潜力、激发市场活力的新引擎。

所谓首店，是指某一消费品牌在特定区
域开设的第一家店，或是传统品牌通过创新
业态和模式形成的新店。从全球首店、区域
首店、城市首店到创新概念店、设计师品牌
店等，类型不断丰富，由此产生了通过吸引
品牌首店拉动经济增长的首店经济。首店
聚集形成规模化效应，不仅能带动形成新的
消费增长点，还可以助力地区实现消费结构
转型和城市形象功能提升。

北投爱琴海购物公园引入北京首店超

过 50%，盒马鲜生通州首店、红星电影世界
北京首店、星巴克臻选店通州首店、字里行
间跨界店……这些首店为周边居民带来休
闲娱乐新体验。

今年暑期，筹备近两年的通州远洋乐堤
港试营业，引来了麻六记、南京大牌档、UR
等40余家区域首店及旗舰店，正式开业后，
还将有更多优质品牌陆续开放解锁，带来更
饱满丰富的购物体验，包含首都电影院、繁
星戏剧村、七鲜超市、甲丁坊、星际传奇、优
衣库、儿童乐园 MELAND 等知名品牌，为
周边消费者提供消费的新去处。

通州区商务局表示，2022 年全区新增
首店 17 家，均为北京首店（含旗舰店）。
按照相关计划，2022-2024 年副中心将引
进首店、创新店、旗舰店超过 50 家。今年
7 月至 8 月，2023 北京城市副中心首发节
也在重点商圈、商业综合体发布新潮时
尚产品，并推出积分当钱花、消费满返、
周边潮玩等专属品牌活动。同时，围绕
首店、首发、新品牌、新场景等消费热点
推出副中心城市“开新”指南，为消费者
持续挖掘好店、好物、好活动，进一步促
进消费升级。

夜生活别有风味
““烟火气烟火气””十足十足

东郎园区东郎园区。。

宋庄艺术市集宋庄艺术市集。。

运河游船运河游船。。

远洋乐堤港远洋乐堤港。。

环球城市大道夜生活环球城市大道夜生活。。


