
老城双修不仅是建设工程，更蕴
含着社区共治方式的转型。除了国
企、部分社会主体的参与，城市副中
心规划责任师团队也为老城双修方
案规划和具体实施赋予更大动能。

老城双修

城市副中心老城区体检评估
通过建立房屋建筑、交通、公共服
务、生态环境等数据，对城市发展的
总体性进行把握，为发展质量精准
监控，为部门制定政策提供支持。

通州区用三年完成了第一轮背
街小巷初期整治140条，去年在此基
础上完成32条精细化整治提升。这
些背街小巷整治后清朗有序、宜居
宜游。老街巷焕发新生机。

通州区多河富水，通过近年
来的治理，老城区水域清澈，蓝绿
交织的美景已然呈现，给城市增
添了几分灵动。
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本报讯（记者 陈施君 通讯员 徐萌
萌）近日，通州区公布了 2020 年主要指标
完成情况。去年，克服新冠肺炎疫情的不
利影响，全区工业生产逐步恢复，建筑业生
产形势良好，固定资产投资、建安投资实现
双增长；居民人均可支配收入 45845元，同
比增长3.7%。

2020年，全区农业生产呈增长态势。全
区农林牧渔业完成产值30.8亿元，同比增长
1.8%。其中，牧业和渔业产值降幅较大，分别
实现产值 2.1 亿元和 0.9 亿元，同比下降
57.5%和28%；农业和林业分别实现产值13.1
亿元和14.6亿元，同比增长31.7%和5.4%。

工业生产逐步恢复。2020年全区规模
以上工业完成总产值576.8亿元，同比下降
4.9%。12 月规模以上工业完成产值 60.7
亿元，同比下降 3.4%。其中，汽车制造业
完 成 工 业 总 产 值 82.1 亿 元 ，同 比 下 降
17.5%；医药制造业完成工业总产值 80.9
亿元，同比下降 3.4%。全区规上高技术
制造业实现产值 126.8 亿元，同比下降
6.6%。六大高耗能行业完成工业总产值
67.5亿元，同比下降3.4%。

建筑业生产形势良好。2020年全区建
筑业企业完成建筑业总产值 1627.4亿元，
同比增长15.1%。从行业分组看，建筑业四
大行业产值呈现两增两降趋势，房屋建筑
业完成 934.5 亿元，同比增长 15%，土木工
程建筑业完成652.6亿元，同比增长16.7%，
建筑安装业完成 8.5亿元，同比下降 3.7%，
建筑装饰和其他建筑业完成 31.8亿元，同
比下降5.6%。

固定资产投资、建安投资实现了双增
长。2020年，全区固定资产投资（不含农户）
同比增长8.7%。其中，房地产开发投资同比
增长35.3%；建安投资同比增长5.6%。三次
产业投资两降一升，其中，第一产业投资同
比下降26%，第二产业投资同比下降18.9%，
第三产业投资同比增长11.3%。

社会消费品零售总额降幅收窄。2020
年，全区实现社会消费品零售总额529.3亿
元，同比下降10.4%，较1-11月降幅收窄0.5
个百分点。从规模看，限额以上单位实现零
售额340.2亿元，同比下降4.6%；限额以下单位实现零售额189.1
亿元，同比下降19.3%。从行业看，批发业实现零售额105.7亿
元，同比下降 8.4%；零售业实现零售额 399.1 亿元，同比下降
9.8%；住宿业实现零售额0.6亿元，同比下降46.3%；餐饮业实现
零售额23.9亿元，同比下降25.1%。

居民收支实现稳步增长。2020年，全区居民人均可支配
收入 45845元，同比增长 3.7%。其中，城镇居民人均可支配收
入 55113 元，同比增长 3.8%。全区居民人均消费支出 29697
元，同比下降 4.2%。其中，城镇居民人均消费支出 34532 元，
同比下降 7.1%。
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本报讯（记者 刘菲菲 武红利）2月22日
下午，市委理论学习中心组学习（扩大）会举
办构建新发展格局讲座，邀请清华大学经管
学院院长白重恩围绕国际消费中心城市建
设作辅导报告。市委书记蔡奇，市委副书
记、市长陈吉宁，市政协主席吉林，市委副书
记张延昆参加学习。

白重恩从国际消费中心城市建设思路、
居民消费现状和发展趋势、促进健康消费的
国际经验等方面作了深入解读。

蔡奇指出，国际消费中心城市建设是融
入新发展格局、推动经济高质量发展的重要

抓手。北京作为首都，消费市场巨大，要持
续深化消费供给侧改革和需求侧管理，锻长
板、补弱项，建设引领全国、服务全球的国际
消费中心城市。

蔡奇强调，国际消费中心城市建设起步
在国内，目标要瞄准国际水准。充分释放本
市消费潜力，集聚更多高端消费资源，引领
全球消费趋势。既要保持总消费领先优势，
又要顺应消费升级趋势，更好满足市民美好
生活需要。从供需两端发力，扩大有效供
给，创造和培育新消费需求。传统消费要在
保供应基础上转型提质，新兴消费要加强科

技赋能，发展新业态。增加中低收入群体收
入，持续扩大中等收入群体，增加社会购买
力，促进城市消费。加强政策引导和环境营
造，注重发挥市场力量作用。

蔡奇强调，要聚焦六个领域精准发力。
一是打响“购物在北京”品牌，加紧传统百货转
型升级，发展首店经济，打造国际商圈和网红
打卡地。二是释放文化消费潜力，活化文物遗
产，办好文体节会，培育时尚消费，打造重磅文
旅产品，建设“博物馆之城”“书香京城”。三是
大力发展数字消费，加强科技赋能，发挥头部
数字企业作用，培育新消费业态，投放一批应

用场景。四是抓住后疫情时代和冬奥等契机，
培育一批健康、体育、教育等服务消费品牌。
五是依托双机场，建设空港型国际消费枢纽，
打造全球旅游目的地城市。六是推进会展设
施的规划建设，发挥中国国际服务贸易交易
会、中关村论坛、金融街论坛和雁栖湖国际会
都作用，打造国际会展之都。

蔡奇强调，要营造国际一流消费环境，
重点在安全、便利、开放上下功夫。规范消
费市场秩序，保护消费者权益。提供更多便
利化服务，打造便捷高效的交通运输体系。
用好“两区”政策，加大开放政策推广力度。

蔡奇在构建新发展格局讲座上强调

在国际消费中心城市建设中走在前列
陈吉宁吉林张延昆参加

本报记者 赵莹莹

大跨度的办公空间内，传统的钢
梁、立柱搭配现代化的装饰、高科技
的智慧大屏，亦旧亦新，设计师们自
由穿梭在办公区、会议区与休息区
间，怀揣着创意与梦想。当设计融合
科技，也许就是北京未来设计园的
模样。

作为千年漕运古镇，如何将张家
湾镇打造成一流的设计小镇？在北
京建院，有这么一批设计师，以责任
规划师和责任建筑师的“双师”身份，
承担着张家湾小镇的规划设计工作，
确保“一张蓝图绘到底”。

“在这里，一切都是自然生长的，
连这三棵元宝枫都是自然的活力。”从
连轴转的会议中走出来，郭少山终于
喘了口气，“这是北京铜牛厂老厂区的
过去、现在与未来。”

北京铜牛厂，中国纺织业昔日的
一块“金字招牌”，织、染、印、缝、绣
……一件件精工细作的成品内衣曾从
这里诞生。伴随非首都功能的疏解，
北京铜牛主动转型，将产业链上的制
衣环节外迁。空置下来的旧厂房怎么
办？2020 年，铜牛厂老厂区确定升级
为北京未来设计园区，一期改造建筑
面积约 1.3 万平方米，包括原成衣车
间、食堂、办公楼。

“如何突破传统设计企业的角色，
在北京未来设计园走出一条创新之
路？我们不仅要做好一个规划师，还
要做好一个建筑师。”自项目动工起，
除了北京建院拓展中心副主任外，郭
少山还多出一个身份——北京未来设
计园区项目经理，钢筋怎么配筋、线盒
如何预埋、吊顶高点低点……每一个
问题，他都会和施工方一起沟通协商，

“我总爱说，让设计师当建筑师，就是
要提升建筑的底线。”

“张家湾镇是千年漕运古镇，要坚
持古今交融，突出设计特色，高标准高

起点规划建设，打造一流的特色小镇。”这是北京市委
对张家湾设计小镇规划建设的要求。

如何在规划上做文章，将张家湾设计小镇做成精
品？记者了解到，作为市管国企的北京建院，特别成
立了一支张家湾设计小镇工作专班，集结了最优秀的
设计团队和项目管理团队，承担起张家湾小镇的责任
规划师和责任建筑师的角色，全程参与到小镇规划、
设计、建设的全程。

“被誉为‘网红’打卡地的北京未来设计园一期，
便出自专班成员、全国工程勘察设计大师胡越的手
笔。”郭少山说，园区内已经实现把公共空间像毯子一
样打开，建筑室内空间与城市开敞空间的有机融合。

而就在记者采访时，北京建院数字科技研究院院
长林卫正与科技企业进行着“头脑风暴”，要让园区内
的建筑具备感知力，成为一个会计算的智慧园区、一
个面向未来的园区，“最新的科技成果，我们都要让它
落地在张家湾。”

设计感、科技感、工业感、未来感和幸福感，设计
师们不懈工作的背后，是为了确保“一张蓝图绘到
底”，加快张家湾设计小镇形象和场景的打造，形成城
市的活力片段和打卡地，并为整个城市副中心建设贡
献更大的力量。
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本报讯（记者 代金光 通
讯员 周星）城市副中心外商
投资首月迎来开门红。记者
昨日从通州区商务局了解到，
今年1月，通州外商投资情况
形势平稳，新设立外商投资企
业10家，注资近9000万美元。

“随着城市副中心发展
建设的加快，通州持续深化
外商投资便利化改革，不断
加强外商投资促进、保护、管
理，推进利用外资高水平高
质量发展。”通州区商务局局
长李霞表示，积极利用外资
是加快推进城市副中心建
设、全面构建开放型经济体
制的重要举措，是深化供给
侧结构性改革、促进经济转
型升级、实现高质量发展的
重要抓手。

数据显示，今年1月通州
区新设立外商投资企业 10
家，变更企业27家，注册资金
合计 8951.89万美元，合同利
用外资 1440.36 万美元。外
商投资主要集中在科学研究
和技术服务业、租赁和商务
服务业、文化体育娱乐业、金
融业等4大行业。另外，通州
区对外贸易经营者备案也稳
步增长，登记及变更企业 57
家，较去年同比增长84%。

记者了解到，通州外商
投资积极性不断提高，利用
外资工作稳步推进主要得益
于通州区贯彻落实国务院和
市级“稳外资稳外贸”决策部
署，持续优化营商环境，针对
外商投资提供优质服务。“我

们聚焦外商投资企业发展，
加强日常联系，了解融资需
求等最新情况，切实帮助外
资企业解决实际问题，落地兴
业。”李霞介绍，通州区打通政
策落地“最后一公里”，一系列
稳外资政策措施让企业应知
尽知，确保内外资企业同等享
受国家应对疫情助企纾困政
策，激发市场主体活力。

不仅如此，通州还立足
城市副中心实际，于去年出
台印发了《通州区进一步扩大
对外开放积极利用外资的实
施方案》，成立涉及15家行业
主管部门在内的通州区外资
重大项目工作专班，下设6个
产业组，并同步建立外资重大
项目库及配套服务长效机制，
提升投资营商环境。“各相关
单位从进一步扩大市场准入
领域、推动外资参与重点功能
区建设、完善吸引外资相关政
策、加大人才支持力度、优化
利用外资营商环境五方面入
手，共同做好扩大开放利用外
资工作。”李霞表示。

今年，通州将继续聚焦
“六稳”目标，狠抓各项政策落
实持续发力，以更优质的服
务，进一步推动营造法治化、
国际化、便利化的营商环境，
力争外资工作实现更新突
破。同时，进一步扩大对外开
放、积极利用外资，打造一批
更高开放度的功能型平台，集
聚一批世界一流企业，成为对
外开放新高地，加快推进城市
副中心高质量发展建设。

首月城市副中心新设
外商投资企业10家

注资近9000万美元 涉及4大行业

本报记者 马婧

作为通州区又一重磅商业项目，北京北投爱琴海购物公园预
计今年上半年开业。昨日，北京北投爱琴海购物公园发布了新一
波品牌签约信息，宣布引入大量“品牌首店”，这些首次进入通州区
的品牌将为消费者带来新体验，为年轻人提供新社交空间。

北京北投爱琴海购物公园除了通过“北京东部新生活探索
中心”的全新定位吸引了大量青年消费者关注之外，还持续引
进了众多主打新青年的特色品牌，他们拥有年轻时尚的品牌基
因，也更擅长用年轻人喜欢的方式展现品牌的独特性。

记者了解到，星巴克臻选店、K22.酸奶草莓、名创优品黑金
店、Rookie、TEEBOX、首泰拳馆、青年公社餐厅等众多深受年
轻人欢迎的知名品牌都选择在北京北投爱琴海购物公园开出
区域首店或特色店。

通州区首家星巴克臻选店营造历久弥新的复古感；名创优品
引入漫威IP，打造了包括蜘蛛侠、钢铁侠、美国队长、惊奇队长、雷
神、绿巨人等多个漫威英雄形象的全系产品线；作为把脉“未来世

代”童装潮流的“国际品牌集成店”，Rookie集合了NIKE、NIKE
ACTION、JORDAN、CONVERSE、LEVI’S等全球一线童装品
牌，未来，JORDAN新品童鞋将在这里首发，不同品类、不同风格
的品牌产品也将给消费者带来全新的一站式购物体验。

北京北投爱琴海还引入了通州首家专业综合拳击训练馆
——首泰拳馆，针对时下年轻人对于运动健康的高关注度，北
京北投爱琴海将与首泰拳馆共同打造拳击运动主题的时尚运
动空间，让拳击从相对小众的健身运动，成为更具时尚流行元
素的大众风潮，以“运动+”实现新体验。

还有一些品牌选择将北京首店落户通州区。创立于 2010
年的新锐潮牌TEEBOX，将该品牌的北京首店开在北京北投爱
琴海，其服饰充满了年轻人所追求的潮流感与街头风格。潮流
品牌K22.酸奶草莓将在北京北投爱琴海开出北京首家旗舰店。

除了上述品牌外，像青年公社这样在北京有着深厚市场
积淀的品牌也将在北京北投爱琴海开出新的特色门店。目
前，广大签约品牌都在准备着全新亮相，共同实现通州区商业
的一次年轻化焕新。

老城体检 精细治理

生态修复 多方合力

城市副中心新添重磅商业项目
预计今年上半年开业 大量“品牌首店”将入驻


